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Unterschiedliche Sichtweisen und Perspektiven

Fotografieverhalten von Mdnnern und Frauen

Oldenburg, 18. Februar 2013. Am 8. Mdrz stehen rund um den Globus die
Frauen im Mittelpunkt - es ist Weltfrauentag. Ein guter Grund, um einmal
genauer die Bedeutung des weiblichen Geschlechts in der Fotografie zu
betrachten. Die Stdrken der Frau sind in diesem Bereich besonders deutlich
zu erkennen: Details und Farben stehen klar im Vordergrund. CEWE
Fotoexperte Robert Geipel zeigt auf, wie sehr sich das Fotografieverhalten
von Mdnnern und Frauen unterscheidet und wie der weibliche Ansatz dieser
Kunst weitere Facetten verleiht.

Die Sichtweise der Frauen

Die Rollenverteilung in der Fotografie hat sich mit der Zeit klar geandert:
Noch vor einigen Jahrzehnten agierten Frauen in den meisten Fallen als
Modell und die Manner standen regiefiUhrend hinter der Kamera. Dieser Part
war fester Bestandteil der Gesellschaft - im Gegensatz dazu halten heute
insbesondere Frauen ihr Leben und ihren Alltag in Bildform fest. Auch bei
Europas groBtem Foto-Dienstleister CEWE bilden Frauen eine der
Kernzielgruppen - bereits Uber die Halfte der Konsumenten ist weiblich.
Besonders grof3 ist der Frauenanteil unter den Hobby- und
Gelegenheitsfotografen.

Expressiv, emotional und experimentell

In seinen Kursen hat CEWE Fotoexperte Robert Geipel die Erfahrung
gemacht, dass Frauen einfach andere Dinge wahrnehmen als Manner, etwa
Farbharmonien in Bildern oder kleine Details, die gut zueinander passen.
,Dabei geht es nicht darum, ob Manner oder Frauen besser fotografieren. In
zahlreichen Fotokursen konnte ich feststellen, dass Frauen sich in erster
Linie fur die Gestaltung ihrer Motive interessieren und der technische
Aspekt erst an zweiter Stelle steht”, erklart Robert Geipel. ,,Frauen gehen an
das Thema Fotografie emotional ran. Sie gestalten ihre Aufnahmen oft
detailreich und expressiv, probieren mehrere unterschiedliche Perspektiven

13

aus.

LAuch bei der Gestaltung von Fotoprodukten wie dem CEWE FOTOBUCH
oder Fotokalendern sind unterschiedliche Sichtweisen zu beobachten®,
stellt der Profi fest. Kurz gesagt: Frauen sehen die Welt anders, Frauen
fotografieren anders und sie gehen sogar anders mit den Bildergebnissen
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um. So ist der Weltfrauentag der ideale Zeitpunkt, um einmal die
Perspektive zu wechseln und als Frau selbst die Kamera in die Hand zu
nehmen.

Mehr Informationen unter www.cewe.de
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CEWE COLOR AG & Co. OHG
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Tel.: +49 441 404-2679 +49 441 404-1339

Fax: +49 441 404-13 +49 441 404-421

E-Mail: presse@cewecolor.de
Internet: www.cewecolor.com

Uber CEWE COLOR: Der Foto-Dienstleister CEWE COLOR ist mit 13 hoch
technisierten Produktionsstandorten und ca. 3.100 Mitarbeitern in 24 europdischen
Landern als Technologie- und MarktfUhrer prasent. CEWE COLOR lieferte im Jahr
201 rund 2,5 Mrd. Fotos, Uber 5,1 Mio. CEWE FOTOBUCHER sowie Foto-
Geschenkartikel an Uber 33.000 Handelskunden und erzielte damit einen
Konzernumsatz von 469 Mio. Euro. CEWE COLOR ist in der Fotobranche ,First
Mover” bei der EinfUhrung neuer digitaler Technologien und Produkte. Im neuen
Geschaftsfeld Online-Druckservice werden Werbedrucksachen Uber die
Vertriebsplattformen saxoprint, viaprinto und CEWE-PRINT.de vermarktet. CEWE
COLOR feierte 2011 sein 50-jahriges Firmenjubildaum: 1961 von Senator h. c. Heinz
Neumdller gegrindet, wurde CEWE COLOR 1993 von Hubert Rotharmel als
Aktiengesellschaft an die Bérse gebracht. Die CEWE COLOR Holding AG ist im SDAX
gelistet.
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