PRESSEINFORMATION

Neue Produktsuche auf der Systems 2005 vorgestellt:

WEB.DE setzt auf intelligente
Filtertechnologie bel Produktsuche

Minchen / Karlsruhe, 25. Oktober 2005. Auf der IT-Messe
Systems 2005 hat das Internetportal WEB.DE (http://web.de) heute
seine neue, komfortable Produktsuche der Presse vorgestellt.
Bereits ab Anfang November - und damit pinktlich zur
Vorweihnachtszeit - finden WEB.DE Nutzer die Produktsuche auf
der Portal-Startseite. Dank der intelligenten Suchfiltertechnologie
~SmartSearch” und einer riesigen, gepflegten Produktdatenbank ist
es nun ganz einfach, das gesuchte Produkt in den Weiten des

Internets zu finden.

Die WEB.DE Produktsuche bietet zusatzlich einen Preisvergleich
der verschiedenen Anbieter und einen direkten Link in den Shop
des gewahlten Handlers. Der Nutzer recherchiert bei WEB.DE also
nicht nur intuitiv und bequem im Internet nach dem gesuchten
Produkt, sondern kann dieses anschlie3end direkt und zu einem

besonders gunstigen Preis bestellen.

.Die WEB.DE Produktsuche liefert nur qualitativ hochwertige Er-
gebnisse. Denn im Gegensatz zu vielen anderen Suchanbietern
greift unsere Suchtechnologie auf eine Datenbank mit exakten und
vollstdndigen Angaben der Handler zuriick”, so Marcus Schreiner,
Leiter der WEB.DE Suche: ,Auch bei der Produktsuche setzt
WEB.DE auf seine bewdhrte SmartSearch Suchfiltertechnologie.
Diese erzeugt auf der Ergebnisseite einen automatisch generierten
Themenbaum, mit dessen Hilfe sich die Auswahl der gefundenen

Produkte per Mausklick bequem weiter spezifizieren lasst.”
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Der Themenbaum der WEB.DE Produktsuche enthalt Auswahl-
kriterien wie Hersteller, Handler, Preis und produktspezifische
Eigenheiten, z.B. die Auflésung (Megapixels) bei Digitalkameras
oder die Gangschaltung bei Fahrradern. Mit einem Klick auf eines
dieser Kriterien lasst sich das Suchergebnis weiter konkretisieren,

der Nutzer erhélt noch schneller das gewlinschte Ergebnis.

Uber WEB.DE

WEB.DE (http://web.de) ist das zweitgrof3te deutsche Internet-
portal, das von 12,42 Millionen Internetanwendern monatlich
genutzt wird (Quelle: Basisdaten AGOF internet facts 2005-11), und
feiert 2005 den 10-jahrigen Geburtstag. Das Portal bietet ein
umfangreiches Portfolio an Inhalten und Diensten zu den Internet-

schwerpunkten Suche, Kommunikation und Information.

Der Marktfuhrer fir Kommunikationsdienste im Internet vermarktet
seine reichweiten- und leistungsstarke Online-Marketingplattform
Uber das groRte Online-Mediateam in Deutschland — national
sowie Uber das mit 71 Millionen Nutzern grofdte paneuropaische
Werbenetzwerk mit Partnerportalen in 23 Landern, darunter das
AD Europe Netzwerk, auch international. Im Rahmen einer umfas-
senden strategischen Allianz tGbernimmt die United Internet AG
den Geschaftsbereich Portal der WEB.DE AG. Damit entsteht
unter dem Dach der United Internet AG der in Reichweite und
Werbeplatzvolumen fiihrende Internet- und Portaldiensteanbieter
in Deutschland. WEB.DE, Karlsruhe, ist eines der erfolgreichsten
deutschen Unternehmen im Wachstums- und Zukunftsmarkt Inter-

net.
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PRESSE-SERVICE

Diese Pressemitteilung sowie ein
hochauflésendes Pressefoto zu
diesem Thema kdnnen Sie
digital abrufen unter:

http://presslounge.web.de

Sollten Sie noch keine Zugangsdaten

zur PressLounge besitzen, kénnen
Sie sich online akkreditieren und
sofort recherchieren.
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