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DMAX bringt echtes Mdnnerfernsehen zu sevenload
Beliebte Eigenproduktionen kiinftig auf dem neuem Branded DMAX Channel bei sevenload

Ko6lIn, 11. Marz 2009 - DMAX, der fihrende Sender der dritten Generation, und das Kdlner
Medienunternehmen sevenload geben heute ihre Zusammenarbeit bekannt. Beliebte DMAX
Sendungen wie "Die Ludolfs" oder "D Motor" sind ab sofort innerhalb eines eigenen Branded
Channels bei sevenload fiir jeden User verfligbar. Mit dieser plattformibergreifenden
Kooperation wollen beide Partner neue Zielgruppen erschlieen und ihre Reichweite
medienlibergreifend ausbauen. Eine Erweiterung der Zusammenarbeit um weitere Formate
des Mannersenders DMAX bei sevenload ist bereits in Planung.

"Wir sind sehr stolz darauf, dass wir unseren Nutzern hochwertige Sendeformate von DMAX
innerhalb der sevenload Kandle anbieten kdnnen. Die Partnerschaft zwischen DMAX und
sevenload zeigt, dass TV-Formate immer starker Gber das Internet verbreitet werden. Branded
Channels sind das optimale Angebot fiir die medientibergreifende Prasenz von TV-Sendern. Die
Nahe zur werberelevanten Zielgruppe und ein hohes Mal? an Interaktivitat zeichnen diese
Form der Programmgestaltung aus", sagt Andreas Heyden, COO bei sevenload.

"Der Branded Channel bei sevenload ist ein weiterer Schritt in unserer digitalen
Markenstrategie, die uns neben einer Steigerung der Reichweite auch neue Potenziale
innerhalb der Kernzielgruppe von DMAX eroffnet", erklart Nicole Agudo Berbel, Director
Affiliate Sales bei Discovery Networks Deutschland. ,Mit diesem Angebot stellen wir unseren
internetaffinen Zuschauern ab sofort eine weitere Moglichkeit zur Verfligung, die beliebtesten
DMAX-Eigenproduktionen zu verfolgen. Wir freuen uns auf eine erfolgreiche und spannende
Partnerschaft mit sevenload.”

Der neue Branded Channel startet heute unter www.sevenload.de/dmax mit einer Auswahl
der erfolgreichen DMAX-Eigenproduktionen. Die interaktiven WebTV-Formate sind bei
sevenload fur alle User kostenlos abrufbar.

Uber DMAX

DMAX startete am 1. September 2006 und ist der erste Free-TV-Sender von Discovery Communications, dem weltweit filhrenden
Nonfiction-Media-Unternehmen. Der Sender richtet sich in erster Linie an Manner. Die 100 % Tochter von Discovery
Communications hat seit Sendestart ihre Reichweite ausgebaut und ihren Marktanteil mehr als verdreifacht. Mit attraktiven
deutschen Eigenproduktionen, die Gber 50 Prozent der Prime-Time ausmachen, und internationalen Programmen, konnte sich
DMAX erfolgreich in der deutschen Fernsehlandschaft positionieren. DMAX ist 24 Stunden sowohl analog als auch digital Gber
Satellit zu empfangen und wird ins deutsche Kabelnetz eingespeist. In Ballungsraumen ist er zudem tiber DVB-T empfangbar. Mehr
Informationen unter www.dmax.de/empfang.

Uber sevenload:

sevenload ist Europas fiihrendes Social Media Network fiir Fotos, Videos und WebTV. Uber 800 Content-Partner zeigen téglich ihre
neuesten WebTV-Formate in den 13 Kandlen der reichweitenstarken sevenload Community. Alle nutzergenerierten Videos und
Premiuminhalte bilden das groRte Unterhaltungsangebot an redaktionellen und professionellen Sendeformaten im Internet. Fiir
werbetreibende Unternehmen und Produktionsfirmen positioniert sich sevenload als idealer Anbieter fiir crossmediales
Marketing, Videowerbung und Branded Entertainment. Der 2006 gegriindete Dienstleister fiir Social Media und modernes
Internetfernsehen entwickelt und konzipiert hochwertige Unternehmenslosungen, leistungsfahiges Videohosting und innovative
Distributionsservices. Das internationale Social Media Network von sevenload beinhaltet lokalisierte Landesportale in
Deutschland, Frankreich, Italien, Spanien, Polen, Russland, Tirkei, Singapur, Australien, Indien, China, GroRbritannien und USA.

Weitere Informationen zu sevenload finden Sie unter http://corporate.sevenload.de
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