SONY

In Ruhe genielRen: Sony prasentiert neue digi-
tale Noise Cancelling Kopfhorer

Mit den neuen Noise Cancelling Kopfhérern MDR-NC100D
und MDR-NC200D stellt Sony zwei neue Kopfhdrer-Modelle
mit einer speziell entwickelten Digital-Technologie vor: Beide
Modelle blenden stérende Aul3engerdusche bis zu 98 Prozent
aus und sorgen damit fur vollkommenen Musikgenuss und
pure Entspannung.

Berlin, 31. August 2011. Je lauter die Welt wird, desto wertvoller ist
Ruhe und Entspannung. Dank der speziell entwickelten digitalen Ge-
rauschunterdriickung sorgen die neuen Noise Cancelling In-Ohr-
Kopfhérer MDR-NC100D und Bugelkopfhérer MDR-NC200D von Sony
zu jeder beliebigen Zeit fir Ruhe — egal ob unterwegs im larmenden
Zugabteil, im unruhigen GrofRraumbiro oder bei absoluter Entspannung
Zuhause auf der Couch.

MDR-NC100D von Sony — kompakter Reisebegleiter fir unterwegs

Der MDR-NC100D von Sony zeichnet sich durch sein geschlossenes,
vertikales In-Ohr-Design aus und garantiert dadurch einen hoheren
Tragekomfort und besseren Sitz als herkbmmliche Alternativen. Die
kompakte GroR3e sowie der mitgelieferte Reiseadapter machen ihn zum
perfekten Urlaubsbegleiter. Damit er farblich auch zur Garderobe und
dem mobilen MP3-Player oder WALKMAN passt, ist der Noise
Cancelling Kopfhérer MDR-NC100D wahlweise in den Farben Schwarz
und Weil3 erhaltlich. Die 13,5 Millimeter Treibereinheit ermdglicht einen
breiten Frequenzgang sowie Dynamikbereich und bietet damit eine
hervorragende Klangqualitat. Stérende Aul3engerdusche werden bis zu
98,2 Prozent eliminiert.

MDR-NC200D von Sony - praktisches Design, herausragender
Musikgenuss und Entspannung pur

Der Biugel-Kopfhérer MDR-NC200D von Sony lasst sich durch den
praktischen Faltmechanismus einfach zusammenklappen und findet in
jeder Notebook-Tasche Platz. Die weichen, druckmindernden Urethan-
Polster in den Kopfhdrer-Muscheln bieten in Verbindung mit dem gerin-
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gen Gesamtgewicht des Kopfhérers einen komfortablen Tragekomfort.
Fur eine auRergewohnliche Klangtreue sorgt die 40 Millimeter Treiber-
einheit. Der MDR-NC200D liefert mit nur einer Batterie bis zu 100
Stunden Musik und garantiert bei einer Gerauschunterdriickung von bis
zu 98,2 Prozent ein ausgeruhtes und entspanntes Ankommen am Rei-
seziel — besonders praktisch fur den Einsatz auf Langstreckenfliigen.

Die Technologie — Digital Noise Cancelling (DNC)

Die digitale Technologie zur Gerauschminimierung stellt sicher, dass
Umgebungsgerausche so prazise analysiert und kompensiert werden,
wie es analoge Systeme nicht erreichen kdnnen. Durch den von Sony
entwickelten ,Digital Equalizer” wird der ideale Frequenzgang sowie die
Musikwiedergabe in hochster Qualitat sichergestellt und die Musik ori-
ginalgetreu wiedergegeben. Beide Noise Cancelling Kopfhorer-Modelle
sind mit dem volldigitalen S-Master Verstarker von Sony ausgestattet,
der das ausgezeichnete Klangbild unterstreicht.

Ganz schon clever: Der Algorithmus zur Gerduschminimierung analy-
siert automatisch die Umgebung und stellt anhand dieser Informationen
den optimalen Noise Cancelling-Modus ein. Dabei werden sich wieder-
holende, monotone Umweltgerdusche von einem kleinen Mikrofon au-
Ren am Kopfhérer aufgenommen und ein gegenphasiges Signal produ-
ziert, das die stdérenden AuRengerausche erheblich reduziert. Diese
Funktion lasst sich per Tastendruck Uber ,Artificial Intelligence Noise
Cancelling“ (AINC) aktivieren.

Unverbindliche Preisempfehlung und Verfugbarkeit
MDR-NC100DB/W (Schwarz und Weifl3) von Sony: 150,00 Euro
MDR-NC200D von Sony: 200,00 Euro

Verfugbarkeit: ab Oktober 2011
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Technische Daten:

Modell

MDR-NC200D

MDR-NC100D

Typ

Dynamisch, geschlossen

Dynamisch, geschlossen

Treibereinheit

40 mm, Dome (CCAW-

13,5 mm, Dome (CCAW-

kompatibel) kompatibel)
Kapazitéat 50 mwW 50 mW

68Q bei 1 kHz (Power ein) 70Q bei 1 kHz (Power ein)
Impedanz

35 Q bei 1kHz (Power aus

16 Q bei 1kHz (Power aus

Empfindlichkeit

103 dB/mW (Power ein)
102 dB/mW (Power aus)

110 dB/mW (Power ein)
103 dB/mW (Power aus)

Frequenzgang

8 Hz — 23 kHz

8 Hz — 23 kHz

Gesamte Rauschunterdri-
ckungsrate®

Ca. 17,5 dB?

Ca. 17,5 dB?

1,5V Gleichstrom, 1 x LR03-

1,5 V Gleichstrom, 1 x LR03-

Stromversorgung ) )
Batterie (AAA) Batterie (AAA)
Sauerstofffreie Kupferlitze,
Kabel Neck-Chain, ca. 1,5 m (einschl.
Controller)
Ohrhorer ca. 9 g (ohne Kabel)
Gewicht Ca. 18049 Controller ca. 26 g (einschl.

Batterie, ohne Kabel)

Mitgeliefertes Zubehor

Kopfhorer (1)

Steckeradapter fur Benutzung
im Flugzeug® (einfach/dual) (1)
Verbindungskabel (1,5 m,
vergoldeter Stereo-Ministecker
in L-Form) (1)

Tasche (1)

Sony LRO3-Batterie (GréRe
AAA) (1)

Bedienungsanleitung (1)
Garantiekarte (1)

Ohrhéorer (1)

Steckeradapter fur Benutzung
im Flugzeug*® (einfach/dual)
(1)

Gerauschisolierende Earbuds
(Sx2,Mx2,Lx2)
Kabelaufwickler

Tasche (1)

Sony LRO3-Batterie (Groi3e
AAA) (1)
Bedienungsanleitung (1)
Garantiekarte (1)

! Nach Sony Messstandard

2 Entspricht einer Reduzierung der Schallenergie von ca. 98,2 Prozent im Vergleich zum Héren

ohne Kopfhorer

3 Mit einigen Inflight-Musikdiensten méglicherweise nicht kompatibel
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Das Partner Programm von Sony Deutschland

Konsumenten, die ihr Sony Produkt seit 1. April 2010 bei einem Partner von
Sony Deutschland erwerben, sichern sich hinsichtlich Beratungsqualitat, Ser-
vice und Garantieleistung entscheidende Vorteile: Je nach Gerat erhalten
Konsumenten nach der Produktregistrierung zwolf Monate Garantieverlange-
rung — und das vollig kostenfrei. Dazu muss das Produkt innerhalb von zwei
Monaten nach dem Kauf registriert werden — entweder direkt nach dem Er-
werb durch den Handler oder online durch den Konsumenten. Zu den weite-
ren Vorteilen des Produktkaufs bei einem Partner von Sony Deutschland z&hlt
eine professionelle Beratung im Handel, die durch die fachkundige Betreuung
geschulter Verkaufer sichergestellt wird. Dartiber hinaus erhalt der Kunde eine
groBe Auswahl der neuesten Produkte von Sony, Live-Demonstrationen und
eine individuelle Beratung sowie aktuelles Informationsmaterial.

Weitere Details zum Partner Programm von Sony Deutschland, eine Partner-
suche (Shop-Finder) und Informationen zur Produkt-Registrierung gibt es un-
ter: http://www.sony.de/partner

faufend seine Produkte, Prozesse und deren potenzielle Auswirkungen

der Energieverbrauch unserer Produkte auch kiinftig weiter sinkt - unser Ziel
ichen Strombedarf unserer Produkte bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30

alle Prozesse in der gesamten Wertschopfungskette so umweltfreundlich wie nur maglich, von der

I yduktentwicklung bis hin zur Abfallentsorgung. Unser Ziel ist es, den CO2-Ausstof} der Standorte der Sony
‘Group bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30 Prozent zu verringern**,

Planet:

Wir setzen alles daran, unsere Unternehmenstatigkeit umweltbewusst zu gestalten - langfristig méchten wir erreichen
dass die Produkte und die Geschaftsaktivitaten von Sony (iber den gesamten Lebenszyklus keinen dkologischen
FuRabdruck hinterlassen.

Far weitere Informationen zu den Umweltaktivitaten von Sony besuchen Sie bitte www.sony.eu/eco

* Im Vergleich zum Verbrauch im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2009
** |m Vergleich zum AusstoR im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2001

Uber Sony

Sony ist einer der fiilhrenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen Au-
dio-, Video-, Kommunikations- und Informationstechnologie fir Endverbrau-
cher sowie fir professionelle Anwender. Das Unternehmen ist weltbekannt fiir
seine audiovisuellen Produkte, wie beispielsweise BRAVIA™ High Definition
LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Handycam® Camcorder, ,a"
(Alpha) Digitale Spiegelreflexkameras und Walkman® MP3-Player sowie
VAIO™ Computer und professionelle HD Broadcast-Systeme, allen voran die
Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als einziger Anbieter eine kom-
plette High Definition-Wertschopfungskette und z&hlt mit den Geschaftsberei-
chen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den fihrenden Digital En-
tertainment-Marken. Das Unternehmen beschéaftigt weltweit rund 170.000 Mit-
arbeiter.

Mit dem langfristig angelegten Ful3ball-Engagement — offizieller Sponsor der
UEFA Champions League bis 2012, offizieller FIFA-Partner bis 2014 und
weltweiter Sponsor der FIFA-Fulballweltmeisterschaft™ 2010 und 2014 —
sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit fur Begeisterung.
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~Sony“, WALKMAN®, ,VAIO*, ,Cyber-shot*, ,Handycam®, ,a“, ,BRAVIA* und ,XDCAM*
sind registrierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony Corporation. Alle anderen
Warenzeichen oder registrierten Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Rechtein-
haber.

Die Meldung und entsprechendes Bildmaterial in Druckqualitdt zum Download
finden Sie unter http://presse.sony.de

Weitere Informationen:

Petra Schultze

PR Manager

Sony Europe Ltd.
Zweigniederlassung Deutschland
Telefon: 030/2575-4053

Telefax: 030/2575-604053

E-Mail: petra.schultze@eu.sony.com
Web: www.sony.de

Hanif Shangama

haberlein & mauerer AG

agentur fir public relations

Telefon: 030/726 208-225

Telefax: 030/726 208-250

E-Mail: hanif.shangama@haebmau.de
Web: www.haebmau.de
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