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Pangora Report zieht Bilanz für das 2. Quartal 2005: Zum Sommer mehr Nachfrage nach Büchern als nach Computer Hardware und Elektronik-Artikeln

München, 14. Juli 2005 – Der Gedanke an die großen Ferien lässt die deutschen Internetnutzer verstärkt nach günstigen Büchern im Internet suchen. Wie der heute in München veröffentlichte Pangora-Report zeigt, besteht auf Deutschlands Portalen erstmals ein größeres Interesse am Erwerb von Büchern als an Computer Hardware oder Elektronikartikeln. Der Pangora-Report erscheint quartalsweise und liefert eine detaillierte Marktübersicht über den Online-Shopping-Markt. 

Nicht zuletzt Bestseller wie der „Da Vinci Code“ haben bei Bücherwürmern für Furore gesorgt und das Lesen bei den Deutschen wieder populär gemacht. Dies schlägt sich jetzt auch im Interesse, Bücher günstig online zu kaufen, nieder. Bücher sind im Online-Handel gefragter denn je: 23 Prozent der gesuchten Online-Artikel entfiel im vergangenen Quartal auf diese Topkategorie. Knapp geschlagen wurde damit die Kategorie „Computer Hardware“ mit 21,6 Prozent. Hier waren insbesondere Notebooks von Hewlett Packard beliebt. Flachbildschirm-Fernseher der Marke Videoseven sind derzeit bei den Elektronikartikeln stark nachgefragt.

	Top-Kategorie
	Anteil
	Top-Produkt
	Anteil

	1 Bücher
	23,0 %
	1 Kalender „Liebe ist ...“ 
2 Neret, Gilles „1000 Dessous“
3 Brier, Bob „Der Mordfall Tutanchamun“
	0,5 %
0,3 %
0,2 %

	2 Computer Hardware
	21,6 %
	1 Notebook HP Pavilion zv5378EA
2 Notebook HP Pavilion ze2026EA
3 MSI Grafikkarte RX9200SE-T128
	4,3 %
0,9 %
0,8 %

	3 Elektronik
	19,7 %
	1 Videoseven, 17-Zoll LCD-Fernseher 
2 Videoseven, 20-Zoll LCD-Fernseher
3 Digitalkamera Jenoptik JD C 3.1
	2,9 %
2,7 %
1,1 %

	Quelle: Pangora
Zeitraum: April-Juni 2005
Basis: Weiterleitungen per Deep-Link (Redirects) aus Shoppingbereichen von Pangora-Partnerportalen in Online-Shops



Basis dieser Auswertungen sind die Weiterleitungen von kaufinteressierten Internetnutzern aus den Shopping-Bereichen der Portalpartner von Pangora in Online-Shops per so genanntem „Deep-Link“ (Redirects). Zu den Pangora-Portalpartnern zählen unter anderen AOL, T-Online, LYCOS, Freenet, Bild.T-Online, shopping24, Fireball, RTL, Tiscali, N24, GMX und eVITA. 

Pangora veröffentlicht quartalsweise die Statistiken aus dem Online-Handel in einem Berichtsband, dem „Pangora Report“. Der Report beinhaltet Zahlen über die Nachfrage nach Top-Suchbegriffen, Top-Produkten und Top-Marken aus insgesamt dreizehn Hauptproduktkategorien. 
· Ende –

Über Pangora 

Die Pangora GmbH ist Dienstleister für Produktsuchen im Internet und bietet komplette Shoppingbereiche für Portale in Europa. Zu den 42 Portalpartnern, die die Technologie von Pangora einsetzen, zählen namhafte Portale wie beispielsweise T-Online (http://shopping.T-Online.de), freenet (http://shopping.freenet.de), eVITA (http://www.evita.de) oder  LYCOS (http://www.shopping.lycos.de). Pangora ist der größte Vermarkter und Betreiber von Shoppingportalen in Deutschland. So vertrauen in Deutschland insgesamt 20 Portale auf Pangora mit einer kumulierten Reichweite von mehr als 8,4 Millionen Unique Usern (Quelle: Nielsen Netratings, Mai 2005). Pangora beschäftigt europaweit 85 Mitarbeiter. Hauptsitz ist in München.
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