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Extra-Kick fur agiles Wachstum: Intershop® und
ModusLink® unterstiutzen Handler bei der Beschleunigung
ihrer Commerce-Prozesse

A Fuhrender Anbieter von Omni-Channel-Commerce-Losungen und
Fulfilment-Dienstleister prasentieren auf der Internet World einzigartigen

Ansatz fur schnelles Wachstum

A  Gemeinsamer Kunde Tassimo im Fokus der Prasentation ,,The Taste of
Roasted Beans — How a Coffee Company Created the Perfect Online

Shopping Experience” (1. Marz, 16 Uhr, Infoarena 1)

Jena, Deutschland und Waltham, Massachusetts, USA, 29. Februar 2016 — Convenience
und Schnelligkeit gehoren zu den entscheidenden Erfolgskriterien fur nachhaltiges

Wachstum von Omni-Channel-Handlern. Intershop und ModusLink stellen dazu vom 1.-2.

Marz 2016 auf der Internet World in Minchen neue E-Commerce-Technologien vor.
Angesichts der steigenden Komplexitéat der heutigen Omni-Channel-Commerce-Landschaft
gibt es keine Patentlésung fir Wachstum und den Ausbau von Geschéftsaktivitaten.
Folgerichtig haben sich ModusLink und Intershop zusammengeschlossen, um Lésungen
anzubieten, die sich individuellen Wachstumsstrategien anpassen und sie befliigeln. Diese
werden auf der Internet World am gemeinsamen Messestand D216 in Halle B6 zu sehen

sein.

Darlber hinaus werden beide Unternehmen im Rahmen einer inspirierenden Praxis-
Fallstudie aufzeigen, wie die internationale Kaffeemarke Tassimo ihre globale Omni-
Channel-Prasenz innerhalb kiirzester Zeit vergré3erte und einen signifikanten Anstieg der

Kundenzufriedenheit in puncto Online-Shopping-Erlebnis erreichte. Der Titel der


http://www.intershop.de/
http://www.moduslink.com/
http://www.internetworld-messe.de/
http://www.tassimodirect.com/

englischsprachigen Prasentation, welche interessierte Messebesucher am 1. Méarz 2016, 16
Uhr in Infoarena 1 erwartet, lautet ,The Taste of Roasted Beans — How a Coffee Company
Created the Perfect Online Shopping Experience”.

Kunden wie Tassimo bestatigen das Erfolgsrezept von Intershop und ModusLink: Sie
ermoglichen es Marken, die effiziente Integration zunehmend komplexerer E-Commerce-
Landschaften unterstutzen. Gleichzeitig kdnnen Sie aber auch einen kundenzentrierten
Ansatz im Omni-Channel-Commerce verfolgen und sich an die rasch wandelnden
Informations- und Kaufgewohnheiten ihrer Kunden anpassen — eine Herausforderung, mit

der sich besonders etablierte Player mit Wachstumsambitionen konfrontiert sehen.

Auf der Internet World préasentieren Intershop and ModusLink modulare, sofort einsatzbereite
Lésungen zur Beschleunigung von E-Commerce-Prozessen — wobei Intershop seine
hochflexible und skalierbare E-Commerce-Ldsung beisteuert, und ModusLink seine
branchenfihrenden Omni-Channel-Fulfiiment-Dienstleistungen einschlielilich seiner

preisgekronten 4-Minute Click-to-Ship-Losung in den Mittelpunkt stellt. Fir Kunden, die

reibungslos und schnell wachsen sowie international expandieren wollen, bieten Intershop
und ModusLink Lésungen aus einer Hand — vollintegriert und schlisselfertig, um noch
flexibler skalieren zu kénnen und gleichzeitig die Branchenexpertise flr Inhouse-Commerce-

Teams zu erhdhen.

Uber ModusLink:

Die ModusLink Corporation, eine 100-prozentige Tochtergesellschaft der ModusLink Global Solutions
Inc. (NASDAQ: MLNK)), ist ein globaler Omni-Channel-Technologie- und Fulfillment-Anbieter, der
seinen Kunden in Echtzeit Transparenz Gber deren gesamte Liefer- und Nachfragekette bietet und
Uber eine weltweite Expertise und Infrastruktur fir das Management von Zustellungs- und
Ruckfuhrungslogistik verfigt. Das Unternehmen agiert von tber 25 Standorten in Nordamerika,
Europa und der Region Asien-Pazifik aus. Weitere Informationen erhalten Sie auf
www.moduslink.com sowie auf www.valueunchained.com, dem Blog flir Supply-Chain-Experten.

ModusLink und ModusLink Global Solutions sind Marken der ModusLink Corporation. Alle anderen
Unternehmensnamen und Produkte sind Marken der entsprechenden Eigentumer.

Uber Intershop:

Intershop Communications AG (gegrindet 1992; Prime Standard: ISH2) ist der fihrende unabhangige
Anbieter innovativer und umfassender Losungen fir den Omni-Channel-Commerce. Das
Unternehmen bietet leistungsstarke Standardsoftware fur den Vertrieb Uber das Internet sowie alle
zugehdrigen Dienstleistungen. Darliber hinaus tibernimmt Intershop im Auftrag seiner Kunden die
gesamte Prozesskette des Online-Handels einschlieRlich Fulfillment. Weltweit setzen tiber 300 grol3e
und mittelstandische Unternehmen und Organisationen auf Intershop. Zu ihnen zdhlen u. a. HP,
BMW, Bosch und die Deutsche Telekom. Intershop hat seinen Sitz in Deutschland (Jena) und
unterhalt Niederlassungen in den USA, Europa, Australien und China.


https://www.moduslink.com/4-minute-click-to-ship/
http://cts.businesswire.com/ct/CT?id=smartlink&url=https://www.moduslink.com/locations/&esheet=51261530&newsitemid=20160119005654&lan=en-US&anchor=25+sites&index=11&md5=23117e580b15b409336fa389f6f7b240
http://cts.businesswire.com/ct/CT?id=smartlink&url=http://www.moduslink.com/&esheet=51261530&newsitemid=20160119005654&lan=en-US&anchor=www.moduslink.com&index=12&md5=48cff4800c598ffd0b0d3559a0b37281
http://cts.businesswire.com/ct/CT?id=smartlink&url=http://blog.moduslink.com/&esheet=51261530&newsitemid=20160119005654&lan=en-US&anchor=www.valueunchained.com&index=13&md5=0c442d4f9c8768f78bc28e5260781f40

Diese Mitteilung enthalt Aussagen Uber zukiinftige Ereignisse bzw. die zuklnftige finanzielle und
operative Entwicklung von Intershop. Die tatsachlichen Ereignisse und Ergebnisse kénnen von den in
diesen zukunftshezogenen Aussagen dargestellten bzw. von den nach diesen Aussagen zu
erwartenden Ergebnissen signifikant abweichen. Risiken und Unsicherheiten, die zu diesen
Abweichungen fihren kdnnen, umfassen unter anderem die begrenzte Dauer der bisherigen
Geschaftstatigkeit von Intershop, die geringe Vorhersehbarkeit von Umsétzen und Kosten sowie die
moglichen Schwankungen von Umsatzen und Betriebsergebnissen, die erhebliche Abhéngigkeit von
einzelnen grof3en Kundenauftrdgen, Kundentrends, den Grad des Wettbewerbs, saisonale
Schwankungen, Risiken aus elektronischer Sicherheit, mdgliche staatliche Regulierung, die
allgemeine Wirtschaftslage und die Unsicherheit beziglich der Freistellung gegenwartig
verfigungsbeschrankter liquider Mittel.
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