PRESSE- ISP SR

edelight setzt auf redaktionelle Inhalte durch Nutzer

Wenn Leser schreiben und Kunden verkaufen

Stuttgart, 29. Juni 2009. Die Shopping-Plattform edelight geht im
Bereich User generated Content neue Wege. Als erste Social
Shopping Plattform lasst edelight seine Nutzer nicht nur Produkte
empfehlen, sondern eigenstandig redaktionelle Bereiche fuhren. 33
Hobby-Redakteure schreiben aktuell auf eigenen Blogs Uber Mode,
Sport und Lifestylethemen. Leser die Schreiben - fir edelight kein
Widerspruch, schlie3lich ist die Plattform vor drei Jahren mit der Idee

gestartet, dass Kunden auch die besten Verkaufer sind.

,Wir sehen unsere Blogs nicht als Konkurrenz zu bestehenden Formen des
Journalismus, sondern als Erganzung. Genauso wenig werden personliche
Empfehlungen den Fachhandel ablésen®, sagt Peter Ambrozy, Griinder
und Geschaftsfihrer von edelight. ,Unsere Autoren, sowie deren
Stammleser, sind begeisterte Leser von Magazinen, Zeitungen und
Webnews*, ist sich Ambrozy sicher. ,Bei uns finden sie nun eine Plattform,
auf der sie sich auf personlicher Basis Uber diese Inhalte austauschen
kénnen.“ Das wiederum sei auch eine Starkung anderer Publikationen,

denn wer mitreden will muss informiert sein.

edelight sieht die Erweiterung der Shopping-Plattform um einen
redaktionellen Bereich als konsequente Weiterentwicklung der Idee
persoénlicher Empfehlungen. ,Wir haben viele produkt- und
shoppinginteressierte Mitglieder, die bis zu vier Stunden am Tag auf
edelight verbringen®, so Peter Ambrozy. Fur uns ist es nur
selbstverstandlich diesen Leuten mehr Platz fur ihr Engagement

einzuraumen.

So schreiben seit Ende 2008 33 Hobby-Redakteure tber ihr personliches
Expertenwissen: Die dreifache Mutter gibt Tipps rund um Babys und
Schwangerschatft, die Architektur-Studentin Giber Wohnideen oder die
Modedesignerin iiber Fashiontrends. Uber 3500 Artikel wurden bereits in

den letzten Monaten auf edelight.de veréffentlicht.
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Uber edelight.de

edelight.de ist Deutschlands erstes Shopping- und Geschenke-Portal, das sich
vollstéandig der Idee des Social Shoppings widmet. Die Community-Mitglieder kénnen
kostenlos ihre Lieblingsprodukte online vorstellen, eine personliche Merk- oder
Wunschliste anlegen, sich inspirieren lassen oder Empfehlungen kommentieren. Ein
weiterer Anreiz der Plattform sind die Dankeschén-Provisionen, die den Mitgliedern bei
erfolgreichen Empfehlungen zugutekommen.

Betreiber der Social Commerce Plattform ist die edelight GmbH in Stuttgart. Gegriindet
wurde das Unternehmen Ende 2006 von Peter Ambrozy, Steffen Belitz und Tassilo
Bestler.
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