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Wie Featured Snippets den obersten Platz bei Google klauen

Kdln, 07. Juni 2017. Der oberste Platz in den Google-Suchergebnissen ist immer stark
umkampft. Seit einiger Zeit vergibt Google auch "Platz 0" — das bedeutet, dass Uber
den eigentlichen Suchergebnissen ein hervorgehobenes Snippet platziert wird. Im
Folgenden wird erklart, was es mit den Snipptes auf sich hat und wer an dieser
Position erscheinen kann.

Die Featured Snippets fallen durch ihr besonderes Format noch mehr ins Auge als
herkdmmliche Ergebnisse an oberster Position. Typischerweise erscheinen sie, um eine

bestimmte Frage zu beantworten. Im Snippets wird die Antwort mit einem kurzen Auszug
aus einer Webseite gegeben und es folgt am Schluss die Verlinkung zur Quelle:

was ist inbound marketing $ Q

Alle Silde News Videos Shopping Mehr cinstellungen fools

Inbound Marketing ist eine Marketing-Strategie, die
darauf abzielt, von Kunden durch mehrwertige,
nitzliche Inhalte gefunden zu werden. Inbound
(deutsch: ankommen) Marketing geht davon aus,

dass Kunden sich ohnehin auf der Suche nach

Produkten befinden und lediglich beim richtigen
Produkt ankommen mussen.

Inbound Marketing - OnPage
https://de.onpage.org/wiki/Inbound_Marketing
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Google versucht, bei Fragen direkt eine Antwort aus passenden Webseiten herauszuziehen
und diese dann im Snippet anzuzeigen. Dabei kann man fir eine Seite nicht bewusst
veranlassen, dass ein Featured Snippet angezeigt wird. "Google stellt programmatisch fest,
ob sich auf einer Seite eine mdgliche Antwort befindet, und blendet das Ergebnis als
hervorgehobenes Snippet ein“ (Quelle: Support.Google.com).

Chancen und Risiken der Featured Snippets

Erscheint man mit einer Seite als Featured Snippet, kann man einerseits Traffic verlieren,
weil die Antwort auf eine bestimmte Frage bereits auf der Suchergebnisseite gegeben
wurde. Andererseits kann man Traffic vergréf3ern, weil der Seiteninhaber als Experte
prasentiert wird und die verlinkte Quelle somit 6fter geklickt wird. Searchengineland hat bei
Kunden eine Verdreifachung der Klickrate beobachtet.

Verallgemeinern lasst sich dies jedoch nicht. Geniigt die Antwort im Snippet bereits, werden
die meisten nicht weiter klicken. Sind fur die Beantwortung der Suchfrage weitere
Informationen notwendig, kann das Featured Snippet als besonders glaubwtirdig wirken,
sodass gerade dieses Ergebnis angeklickt wird.

Wie man Chancen auf Featured Snippets vergrofert

Generell sind die Chancen auf die Featured Snippets héher, wenn Google den Inhalt optimal
interpretieren kann. Dabei helfen Strukturierungen in Form von H-Uberschriften, Absatzen
und Listen. Besonders die Listen werden oft in den Featured Snippets herangezogen.

Wenn man die Chance erhéhen mochte, dass Nutzer nach Informationsaufnahme aus dem
Featured Snippet noch klicken, emfiehlt es sich beispielsweise mindestens acht
Listenpunkte zu gestalten. Nach sieben Listenpunkten bricht Google im Featured Snippet
normalerweise ab und verweist fir mehr Informationen auf den Link.

Welche Inhalte eignen sich fur die Featured Snippets?

Als Online-Shop hat man fir die Featured Snippets nur Gber redaktionelle Inhalte die
Chance dort zu erscheinen: Zum Beispiel Blogbeitrage, bei denen Anleitungen und Tipps
gegeben werden.

Es ist zu Uberlegen: welche Fragen gibt es oft im Zusammenhang mit Produkten? Wie
wendet man sie richtig an? Normalerweise existiert geniigend Material, um darauf
aufzubauen. Wenn man die Chance auf den obersten Platz ganz ungenutzt Iasst, stehlen
diese Featured Snippets tatsachlich den Traffic.
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Falls man nicht mit einem Suchergebnis als Featured Snippet erscheinen méchte, gibt es die
Moglichkeit zur Deaktivierung: Es besteht die Méglichkeit hervorgehobene Snippets zu
deaktivieren, indem diese auf der Seite mithilfe des Tags <meta name="googlebot"
content="nosnippet"> verhindert werden. Dadurch werden alle Snippets auf der Website und
in den regularen Suchergebnissen entfernt.

Um einen Shop perfekt fir SEO aufzustellen, empfiehlt Trusted Shops folgendes
Whitepaper, das in Kooperation mit Onpage.org entstanden ist.

Uber Trusted Shops

Trusted Shops ist Europas Vertrauensmarke im E-Commerce. Das Kolner Unternehmen
stellt mit dem Gutesiegel inklusive Kauferschutz, dem Kundenbewertungssystem und dem
Abmahnschutz ein ,Rundum-sicher-Paket” bereit: Anhand von strengen Einzelkriterien wie
Preistransparenz, Kundenservice und Datenschutz tberprift Trusted Shops seine Mitglieder
und vergibt sein begehrtes Glitesiegel. Mit dem Kauferschutz, den jeder zertifizierte Online-
Shop bietet, sind Verbraucher etwa bei Nichtlieferung von Waren abgesichert. Dartber
hinaus sorgt das Kundenbewertungssystem fur nachhaltiges Vertrauen bei Handlern und bei
Kaufern. Das Trusted Shops Projekt ,Locatrust® verhilft lokalen Handlern zu echten
Bewertungen ihrer Kunden. Damit bietet Trusted Shops lokalen Handlern die Méglichkeit,
mehr Sichtbarkeit fur ihr Geschéaft und ihr Sortiment im Netz zu schaffen, um den Local
Commerce zu starken. Das Projekt wird im Rahmen des Strukturfonds EFRE (Europdaische
Fonds fir Regionale Entwicklung) von der Europaischen Union geférdert. Weitere
Informationen: hitp://www.trustedshops.de
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