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Intershop und Shopatron gehen Partnerschaft fir

Flexibilitat und Fulfillment im Multi-Channel-Commerce ein

B Intershop-Kunden profitieren von Shopatrons ausgefeilten Order

Management-Features

B Shopatron-Kunden profitieren von der Intershop-Plattform fr agilen Cross-

Channel-Commerce

Jena, 19. Dezember 2012 — Intershop hat heute die Partnerschaft mit Shopatron, einem US-
amerikanischen E-Commerce-Technologie-Unternehmen, bekannt gegeben. Die
Zusammenarbeit biindelt die Kompetenzen der beiden Commerce-Spezialisten bei Software
und Dienstleistungen fur Multi-Channel-Vertrieb und Order-Management-Losungen.

Shopatrons Kunden profitieren von Intershops umfassender Commerce-Plattform, die darauf
ausgelegt ist, jeden Aspekt im Multi-Channel E-Business zu unterstitzen — heute wie auch in
Zukunft. Mit der ausgereiften Commerce-Ldsung von Intershop kénnen Shopatron-Kunden
flexibel auf die sich standig wandelnden wie komplexen Anforderungen ihrer Kunden

reagieren.

Jochen Moll, Mitglied und Sprecher des Vorstands der Intershop Communications AG:
,ourch die Partnerschaft mit Shopatron wird die Leistungsvielfalt der Intershop 7 zusatzlich
erweitert, um alle denkbaren Kanale zu Kunden, Partnern und Lieferanten zu unterstitzen.
Die aus der Partnerschaft resultierende Multi-Channel-Lésung bringt fir Hersteller, Handler
und Kunden gleichermal3en Mehrwert, indem sie ihnen die zuséatzliche Option bietet, die

Commerce-L6sung mit speziellen Fulfillment-Features zu kombinieren.®

,unsere Partnerschaften mit grof3artigen Commerce-Unternehmen wie Intershop
untermauern, dass Shopatron die Plattform der Wahl ist, um das Stationargeschéft in eine E-
Commerce-Strategie zu integrieren”, sagt Shopatron-Griinder und -Geschéaftsfihrer Ed

Stevens.

Shopatron und Intershop haben eine Schnittstelle zwischen den jeweiligen Plattformen

entwickelt und werden diese schlisselfertige Losung vermarkten und umsetzen. Durch die


http://www.intershop.de/
http://ecommerce.shopatron.com/brand/features/retailer-integration

Integration der Shopatron-Lésung fur Order Management ,Shopatron Manufacturer® in
Intershop 7 kdnnen Markenhersteller online verkaufen und die daraus resultierenden
Bestellungen an lokale Einzelh&ndler zur Abholung durch die Kunden weiterleiten. Mit
Shopatrons Multi-Channel-Lsung ,,Shopatron Retailer” konnen tber die Intershop 7
Bestellungen aus Warenzentren, einschlief3lich Filialen und Distributionszentren, abgewickelt

werden.

Uber Intershop:

Intershop Communications AG (gegriindet 1992; Prime Standard: ISH2) ist ein fihrender Anbieter
innovativer und umfassender E-Commerce-Ldsungen. Das Unternehmen bietet leistungsstarke
Standardsoftware fur den Vertrieb tber das Internet sowie alle zugehdérigen Dienstleistungen an.
Umfassende Online-Marketing-Services liefert die Intershop-Tochter SoQuero. Daruber hinaus
Ubernimmt Intershop im Auftrag seiner Kunden die gesamte Prozesskette des Online-Handels
einschlielich Fulfilment. Mit der Transaktionsplattform der 100-prozentigen Tochter TheBakery
profitieren Geschéftspartner dariiber hinaus von einem Ubergreifenden Bestell-, Lieferanten-, Produkt-
und Vertriebskanal-Management.

Weltweit setzen uber 500 grof3e und mittelstdndische Unternehmen und Organisationen auf Intershop.
Zu ihnen zahlen u. a. HP, BMW, Bosch, Otto, Deutsche Telekom und Mexx. Intershop hat seinen Sitz
in Deutschland (Jena) und unterhélt Niederlassungen in den USA, Europa und Australien. Weitere
Informationen Uber Intershop erhalten Sie im Internet unter www.intershop.de.

Diese Mitteilung enthalt Aussagen Uber zukiinftige Ereignisse bzw. die zuklnftige finanzielle und
operative Entwicklung von Intershop. Die tatsachlichen Ereignisse und Ergebnisse kénnen von den in
diesen zukunftsbezogenen Aussagen dargestellten bzw. von den nach diesen Aussagen zu
erwartenden Ergebnissen signifikant abweichen. Risiken und Unsicherheiten, die zu diesen
Abweichungen fihren kénnen, umfassen unter anderem die begrenzte Dauer der bisherigen
Geschaftstatigkeit von Intershop, die geringe Vorhersehbarkeit von Umsatzen und Kosten sowie die
maoglichen Schwankungen von Umséatzen und Betriebsergebnissen, die erhebliche Abhangigkeit von
einzelnen groRen Kundenauftrdgen, Kundentrends, den Grad des Wettbewerbs, saisonale
Schwankungen, Risiken aus elektronischer Sicherheit, mogliche staatliche Regulierung, die
allgemeine Wirtschaftslage und die Unsicherheit beziglich der Freistellung gegenwartig
verflgungsbeschrankter liquider Mittel.
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