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Schlank, klar und natürlich 

Das neue Logo der Grünbeck Wasseraufbereitung GmbH signalisiert den Weg in die Zukunft. 

Das Motto „Wir verstehen Wasser“ zeigt die klare Kernkompetenz von Grünbeck und steht mit 

dem Logo für die eindeutige und zukunftsweisende Unternehmensstrategie.  

 

„Wir richten uns bei Grünbeck auf die aktuellen und künftigen Marktbedürfnisse aus, setzen die 

Standards am Markt und verstehen uns als Wissensvermittler. Das nimmt Einfluss auf unsere 

Produkte, Entwicklung und natürlich auf die Persönlichkeit. Hierbei ist das neue Logo ein 

wichtiger Teil und Sinnbild für die neue Strategie“, erklärt Grünbeck-Geschäftsführer Dr. Günter 

Stoll. Die Strahlkraft des neuen Logos soll konsequent und schnell alle Unternehmensteile, 

Tochtergesellschaften und Geschäftspartner erreichen. Deshalb wird Grünbeck über persönliche 

Kontakte und alle Medien hinweg eine starke Markenbotschaft in den Markt senden.  

 

 

 

 

Das neue Logo zeigt die konsequente Weiterentwicklung von Grünbeck. 

 

 

 

 

 

 

 

Anspruch von Grünbeck ist es, dass Menschen weltweit hygienisch einwandfreies Wasser zur Verfügung steht. Mit Know-how, Produkten und 
Kommunikation setzen wir als Wasseraufbereitungsspezialist alles daran, dieses Recht umzusetzen und langfristig zu erhalten. Unser Leitspruch lautet 
folgerichtig: „Wir verstehen Wasser.“ In diesem Sinn entwickeln die Grünbeck-Teams couragiert ein innovatives Angebot zur Wasseraufbereitung, das 
Haushalte, Gewerbe und Industrie mit qualitativ exzellentem Wasser versorgt. In der Grünbeck-Firmengruppe arbeiten 750 Experten, die ihr Wasserwissen 
teilen wollen. Sie sprechen mit den Kunden, um deren Bedürfnisse klar zu verstehen. Als Ergebnis steht ein kontinuierlich steigender Umsatz von derzeit 

jährlich rund 120 Millionen Euro.  

 


