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„Crystal LED“: Sony entwickelt das Display 

für die nächste Generation von TV-Geräten 

Höhere Kontraste, mehr Farben und ein helleres TV-Bild:  

Sony präsentiert das erste “Crystal LED Display” in 55 Zoll 

auf der CES in Las Vegas. 

 

Berlin, 10. Januar 2012. Pünktlich zum Start der International Consu-

mer Electronics Show (CES) hat die Sony Corporation die Entwicklung 

der nächsten Generation von TV-Geräten angekündigt: „Crystal LED 

Display“. Auf der Messe zeigt Sony einen Full HD Prototypen mit einer 

Bilddiagonalen von 140 Zentimetern. Der Fernseher verfügt über das 

erste 55 Zoll große selbst leuchtende Display, das Leuchtdioden 

(LEDs) als Lichtquelle nutzt.  

Normalerweise wird das LC-Display von LEDs  im Rahmen oder auf der 

Rückseite des TV-Geräts angestrahlt. Bei dem Prototypen von Sony 

leuchtet das Display von allein – mit den Dioden als Lichtquelle.  

Das von Sony selbst entwickelte „Crystal LED Display“ nutzt für jedes 

einzelne Pixel kleinste Leuchtdioden – jedes in den Farben Rot, Grün 

und Blau (RGB). Das sind insgesamt rund sechs Millionen Dioden für 

einen Full HD Fernseher. Die RGB LED sind als Lichtquelle direkt auf 

der Vorderseite des Displays angebracht. So wird das abstrahlende 

Licht optimal genutzt. Das Ergebnis: Die Bilder bieten einen deutlich 

höheren Kontrast – sowohl in heller als auch in  dunkler Umgebung. Die 

Skala der darstellbaren Farben ist größer im Vergleich zu herkömmli-

chen Displays. Die Reaktionszeit des Fernsehers, also die Zeit, den er 

benötigt um von einem Bild zum nächsten zu wechseln, ist deutlich 

kürzer. Außerdem ist die Bildqualität mit der neuen Technologie nicht 

mehr abhängig vom Blickwinkel. Auch von der Seite bleibt das Bild 

scharf und kontrastreich. Praktisch ist zudem, dass die „Crystal LED 

Display“-Technologie sehr gut für die Produktion großer TV-Geräte ge-

eignet ist.  



 

                    Seite 2 von 4 

Das im Rahmen der CES gezeigte Modell verfügt über rund 3,5-mal 

höheren Kontrast bei hellem Umgebungslicht von rund 100 Lux. Die 

Farbskala ist rund 1,4-mal größer und die Reaktionsgeschwindigkeit 

des Displays rund 10-mal höher als bei den BRAVIA LCD-Fernsehern, 

die Sony im Jahr 2011 auf den Markt gebracht hat.  

Anwendungsmöglichkeiten für die neue Technologie sieht Sony sowohl 

im Professional- als auch im Consumer-Bereich. Die Entwicklung des 

„Crystal LED Display“ wird parallel zu der von OLED Displays vorange-

trieben. Wann die „Crystal LED Display“ Technologie marktreif sein 

wird, ist derzeit noch offen.  

 

 

 

 

Das Partner Programm von Sony Deutschland  

Konsumenten, die ihr Sony Produkt seit 1. April 2010 bei einem Partner von 
Sony Deutschland erwerben, sichern sich hinsichtlich Beratungsqualität, Ser-
vice und Garantieleistung entscheidende Vorteile: Je nach Gerät erhalten 
Konsumenten nach der Produktregistrierung zwölf Monate Garantieverlänge-
rung – und das völlig kostenfrei. Dazu muss das Produkt innerhalb von zwei 
Monaten nach dem Kauf registriert werden – entweder direkt nach dem Er-
werb durch den Händler oder online durch den Konsumenten. Zu den weite-
ren Vorteilen des Produktkaufs bei einem Partner von Sony Deutschland zählt 
eine professionelle Beratung im Handel, die durch die fachkundige Betreuung 
geschulter Verkäufer sichergestellt wird. Darüber hinaus erhält der Kunde eine 
große Auswahl der neuesten Produkte von Sony, Live-Demonstrationen und 
eine individuelle Beratung sowie aktuelles Informationsmaterial.  

Weitere Details zum Partner Programm von Sony Deutschland, eine Partner-
suche (Shop-Finder) und Informationen zur Produkt-Registrierung gibt es un-
ter: http://www.sony.de/partner  

 

 

http://www.sony.de/partner


 

                    Seite 3 von 4 

 

 

 

Über Sony 

Sony ist einer der führenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen Au-
dio-, Video-, Kommunikations- und Informationstechnologie für Endverbrau-
cher sowie für professionelle Anwender. Das Unternehmen ist weltbekannt für 
seine audiovisuellen Produkte, wie beispielsweise BRAVIA™ High Definition 
LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Handycam® Camcorder, „α“ 
(Alpha) Digitale Spiegelreflexkameras und Walkman® MP3-Player sowie 
VAIO™ Computer und professionelle HD Broadcast-Systeme, allen voran die 
Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als einziger Anbieter eine kom-
plette High Definition-Wertschöpfungskette und zählt mit den Geschäftsberei-
chen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den führenden Digital En-
tertainment-Marken. Das Unternehmen beschäftigt weltweit rund 170.000 Mit-
arbeiter. 

Mit dem langfristig angelegten Fußball-Engagement – offizieller Sponsor der 
UEFA Champions League bis 2012, offizieller FIFA-Partner bis 2014 und 
weltweiter Sponsor der FIFA-Fußballweltmeisterschaft™ 2010 und 2014 – 
sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit für Begeisterung. 

„Sony“, „WALKMAN“, „VAIO“, „Cyber-shot“, „Handycam“, „α“, „BRAVIA“ und „XDCAM“ 
sind registrierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony Corporation. Alle anderen 
Warenzeichen oder registrierten Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Rechtein-
haber. 

 

Die Meldung und entsprechendes Bildmaterial in Druckqualität zum Download 
finden Sie unter http://presse.sony.de  

 

Weitere Informationen: 

Gerrit Gericke     
PR Manager     
Sony Europe Ltd.  
Zweigniederlassung Deutschland   
Telefon: 030/2575-4067   
Telefax: 030/2575-604067   

http://presse.sony.de/
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E-Mail: gerrit.gericke@eu.sony.com   
Web: www.sony.de      
 
Hanif Shangama  
häberlein & mauerer AG  
public relations | social media | consumer marketing | retail marketing  
Telefon: 030/726 208-225  
Telefax: 030/726 208-250  
E-Mail: hanif.shangama@haebmau.de    
Web: www.haebmau.de 
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