Performance
Marketing zahit!

E-Commerce steigt weiter rasant an und entwickelt
sich zunehmend zum M-Commerce. Die jungste
europaische Studie von Tradedoubler Performance

g_ Marketing vom ersten Eindruck bis zum letzten
o ® Klick beweist, welch hohe Relevanz Performance

Marketing im heutigen Marktgeschehen hat.

Rasant wachsender E-Commerce
und hohe Marktdurchdrnngung
von Smartphones und Tablets
Online-Kaufe
in Europa €22 SMTd -
2012 Das ist das 15 fache des NASA
Jahresbudgets!
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Beim Performance Marketing geht
es nicht nur um den letzten Klick“

Wir untersuchten die Rolle des Performance Marketing
beim Einkauf in 8 Laindern und damit fur...
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Die Studie zeigt, dass die Verbraucher nicht nur
wie bisher beim Einkauf Uber das Performance
Marketing auf folgende Websites geleitet werden...
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_sondern sich mit Performance Marketing
dort sogar noch o6fter schon vorab uber das

gewunschte Produkt informieren
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Performance Marketing mischt den
Finkauf auf - vor allem mit Smartphones

O 7/ der Besitzer von Mobilgeraten
75 /0 nutzen diese beim Einkauf
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Auch in der Mode beeinflusst
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Mehr Leads, potenzielle Kaufer
& Umsatze

Mit Performance Marketing erreicht der Advertiser
die Verbraucher uberall - von der anfanglichen
Recherche bis zum Kauf. Wahrend der Recherche
1st das Marketing sogar kostenlos und
gewahrleistet eine hohe Konvertierung.
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Optimieren Sie Ihren Lead Funnel mit
Performance Marketing. Wenden Sie sich
an die Experten von Tradedoubler unter

marketinginsight@tradedoubler.com

Tradedoubler
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