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Grol3er Sensor fir beste Bildqualitat: die
neue Cyber-shot RX100 Kamera von Sony

Man nehme einen viermal grofReren Bildsensor, ein extrem
lichtstarkes Objektiv und neuste Prozessortechnologie -
fertig ist die neue Kamera von Sony. Sie ermdglicht
Aufnahmen mit 20,2 Megapixel in einer fir die Cyber-shot
Familie noch nie dagewesenen Bildqualitat und verfugt tber
intelligente Einstellmdglichkeiten, die Fans von Kompakt-
kameras bislang vergeblich gesucht haben.

Berlin, 6. Juni 2012. Je groRer der Sensor, desto besser die
Bildqualitat. Zugegeben, es gibt weitere wichtige Faktoren, die das
Potenzial einer Kamera in punkto Bildqualitéat beeinflussen. Der
wichtigste ist aber zweifellos die Fahigkeit des Sensors, einfallendes
Licht mit Hilfe des Prozessors in detailreiche, hochauflésende Bilder zu
wandeln. Und hier gilt: Je groRRer, desto besser. Gut also, dass Sony
seinem neuen Cyber-shot Vertreter einen extra grolien Sensor
spendiert und ein hochwertiges Carl Zeiss Objektiv zur Seite gestellt
hat. Daher verbindet die neue RX100 das Beste aus verschiedenen
Welten: Sie vereint die Kompaktheit einer Cyber-shot Kamera mit
wichtigen Eigenschaften einer Spiegelreflex- und Systemkamera. Sie
ist die ideale Qualitdtskamera fur ambitionierte Hobbyfotografen, die
leichte Zweitkamera fur Profis oder eine gute Wahl fur alle, die nicht
nur knipsen, sondern auch kreativ fotografieren méchten.

Innovation: der erste 1.0-type Exmor CMOS Bildsensor

Im Inneren der RX100 feiert der weltweit erste 1.0-type Exmor CMOS
Bildsensor sein Debiit. Er bietet eine Aufldsung von effektiv 20,2
Megapixel und ist rund viermal groRer als die in anderen
Kompaktkameras von Sony verbauten Sensoren. Entsprechend mehr
Platz fur Details steht der Kamera fur Aufnahmen zur Verfligung.
Somit gelingen der RX100 hervorragende und detailreiche Fotos wie
Videos - selbst wenn schlechte Lichtverhéltnisse herrschen. Bilder
kénnen auf Wunsch auch im RAW-Format aufgenommen werden.
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Mehr Licht: neu entwickeltes Objektiv

Damit so viel Licht Uberhaupt in das Innere der Kamera gelangen
kann, bedarf es eines besonderen Objektivs. Deshalb fuhrt die RX100
als zweite grofl3e Innovation ein neues lichtstarkes Carl Zeisss Vario-
Sonnar T* Objektiv mit der gro3ten Blenden6ffnung von 1,8 und einem
3,6-fachen optischen Zoom ein. Dies gestattet Aufnahmen bei geringer
Helligkeit mit einer Lichtempfindlichkeit von bis zu ISO 25.600.

Wie das Obijektiv einer Spiegelreflexkamera setzt es sich aus sieben
Objektivgruppen-Elementen zusammen und ermdglicht wunderbare
Bokeh-Effekte — mit messerscharf abgebildeten Motiven vor extrem
unscharfem Hintergrund. Das so genannte AA-Objektiv (Advanced-
Aspherical) verfigt zudem Uber extrem dinne Linsen. Nur deshalb
findet es im kompakten Gehause der RX100 Platz. Es ist aus
Aluminium gefertigt und verleiht der Kamera ein hochwertiges, nahezu
luxurioses Aussehen.

Zur grof3en Leistungsfahigkeit der kompakten RX100 z&hlt zudem ihre
Schnelligkeit. Der BIONZ Bildprozessor macht es mdglich. Er hat
Leistungsreserven fiur zehn Aufnahmen pro Sekunde bei voller
Auflésung. Der Autofokus stellt sich dabei innerhalb eines
Wimpernschlags von 0,13 Sekunden scharf. Im Dunkeln erledigt er
seine Arbeit in 0,23 Sekunden.

Innovative Neuerungen erleichtern die Handhabung

Damit nicht nur der Kamera, sondern auch dem Fotografen nichts
entgeht, verfugt die RX100 uber einen grof3ziigigen LCD-Monitor mit
einem Durchmesser von 7,5 Zentimetern (3 Zoll). Besonders hell ist er,
weil neben den drei tblichen RGB-Subpixeln ein viertes weil3es hinzu-
kommt. Das ist besonders hilfreich, wenn das Sonnenlicht beim
Fotografieren direkt auf die Kamera fallt. Die hohe Auflosung des
Monitors von 1.228.800 Pixel tragt ebenfalls zur detailreichen
Wiedergabe des Motivs bei.

Fur Qualitat stehen ebenso die vielen manuelle Einstelloptionen. Wie
bei einer Spiegelreflexkamera geben sie nicht nur Profis, sondern auch
ambitionierten Hobbyfotografen die Gelegenheit, alle Details einer
Aufnahme ihren Vorstellungen anzupassen. Dabei spielt es keine
Rolle, ob es sich um ein Foto oder ein Video handelt. Videos filmt die
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RX100 dbrigens in Full HD Auflésung mit 50 Vollbildern und im
AVCHD Format.

Dank eines neuen Einstellrads am Objektiv gehen manuelle
Bildkorrekturen besonders leicht von der Hand. Der drehbare Ring
ermoglicht die bequeme Auswahl von Belichtung, Zoom, Bildeffekten
und anderen Features. Der Funktionsknopf ,FN* auf der Riickseite der
Kamera ist zudem frei programmierbar. So sind alle wichtigen
Einstellmoglichkeiten sofort erreichbar.

Ebenfalls so wie bei einer Spiegelreflexkamera kann der Nutzer bei
der RX100 zwischen dem automatischen und manuellen Fokus
umschalten. Letzterer wird von der Funktion MF-Assist unterstitzt, die
das Motiv auf dem Display vergrofRert und somit die Scharfstellung
vereinfacht. Spezielle Bildbereiche, auf die die Kamera scharf gestellt
werden soll, kdnnen so hervorgehoben werden.

Profiwissen und Kreativeffekte eingebaut

Dem Komfort sind auch die =zahlreichen Automatikfunktionen
verpflichtet. Neu ist die Auto Portrait Framing Funktion, mit der dem
Nutzer professionell anmutende Portrataufnahmen gelingen. Hierbei
identifiziert die Gesichtserkennung der Kamera Personen im Motiv und
rickt sie automatisch so ins Bild, wie dies ein professioneller
Portratfotograf tate.

Insgesamt 13 Bildeffekte ertffnen dem Nutzer viele Gestaltungs-
optionen. Zu den Bildeffektmodi zdhlen unter anderem Funktionen wie
Spielzeugkamera, Teilfarbfilter,  Pop-Art-Effekt, HDR-Gemalde,
Miniatureffekt, lllustration oder Wasserfarben. Die meisten Effekte
lassen sich bereits vor der Aufnahme auf dem Monitor beurteilen.

Mafgeschneidertes Zubehor

Auch beim Zubehor macht die RX100 mit Innovationen auf sich
aufmerksam. Den kompakten MalRen angepasst wurde der neu
entwickelte Akku NP-BX1. Er ist dunn, leicht und leistungsstark.
Einmal voll geladen, hat die Batterie Kraft fir 330 Fotos oder 80
Minuten Videoaufnahme.

Ebenfalls speziell fur die RX100 entwarf Sony die Tragetasche
LCJ-RXA, die durch ihren attraktiven Leder-Look ins Auge féllt.
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Technische Daten

Model DSC-RX100

1.0 Type (13.2 x 8.8mm) Exmor CMOS Sensor,
Seitenverhdltnis 3:2

Bildsensor (Effektive Pixelanzahl) ca. 20.2 Megapixel
(Gesamtpixelanzahl) ca. 20.9 Megapixel
Carl Zeiss Vario-Sonnar T*, mit 7 Elementen in 6
Objektiv Gruppen (4 aspharische Elemente inkl. AA Linsen); F1.8

(Weit) - 4.9 (Tele); Brennweite = 10,4-37,1mm; auf
35mm Kleinbild umgerechnet (Foto 3:2) = 28-100mm

Zoom Optisch: 3,6x; Klarbild-Zoom 7,2x

7,5 cm (3.0 Zoll) (4:3) / 1.229.000 Pixel / Xtra Fine /

LCD-Monitor TruBlack / TFT LCD
(Foto) Optischer Bildstabilisator “SteadyShot”
Bildstabilisator (Video) Optischer Bildstabilisator“SteadyShot* mit Aktiv
Modus
Fokusmodi Einzelbild-AF (AF-S) / Nachfuhr AF (AF-C) / Direkt Man.

Fok. (DMF) / Manueller Fokus

Multi (25 Punkte) / Mitte / Flexible Spot / Flexible Spot
AF-Feld (Nachfiihr-AF) / Flexible Spot (Gesichtsverfolgung)
Digital Zoom: ca. 4x (Foto / Video)

Auto (1ISO125-6400, Begrenzung nach oben/unten
variabel), 125/200/400/800/1600/3200/6400 (erweiterbar
auf 1ISO 80/100) Multi Frame NR: Auto (1ISO125-25600)
ISO Empfindlichkeit aquivalent, 200/400/800/1600/3200/

(Foto) 6400/12800/25600 &aquivalent

NB: 1SO 12800 und héhere Empfindlichkeiten werden
durch Multiframe Rauschminimierung und “By Pixel
Super Resolution” Technologie erreicht.

Serienaufnahme: ca.10 Bilder/Sek
Bildfolgezeitprioritat: 2,5 Bilder/Sek (AF-S)

Serienbildfunktion

Uberlegene Automatik, Intelligente Automatik,
Programmautomatik, Zeitprioritat, Blendenprioritat,
Manuelle Belichtung, Szenenwabhl, Film,
Schwenkpanorama

Aufnahme Modi

Spielzeugkamera, Pop-Farbe, Tontrennung (Farbe,
S/W), Retro Foto, Soft High-Key, Teilfarbe, Hochkontrast
- Monochrom, Weichzeichnung, HDR Gemalde, Sattes
Monochrom, Miniatur, Wasserfarbe, lllustration

Bildeffekte

Gesichtserkennung, Gesichtsregistrierung,
Lachelerkennung, Dual Rec, Gitterlinie, Digitale
Weitere Wasserwaage, MR (Speicherabruf), Belichtungsreihe,
Aufnahmefunktionen WeilRabgleichreihe, Peaking-Funktion (Kantenanhebung
bei MF), MF Assist, Auto Portrait Framing,
Fotogestaltungsmodus, Aufnahmetipps

Videoformat AVCHD: 28M PS (1920x1080, 50p) / 24M FX
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(1920x1080, 50i ) / 17M FH (1920x1080, 50i)
MP4: 12M (1440x1080, 25 fps) / 3M VGA (640x480 25

fps)
(Foto) ca. 330/ ca. 165 Min. (CIPA Standard)
Akkuleistung (Video) ca. 80 min.( AVCHD, MP4, bei Aufnahmen mit
Standardeinstellungen)
Dimensionen (BxHXT) Ca. 101,6 x 58,1 x 35,9mm (CIPA konform)

Ca. 213g (Gehause)
Ca. 240g (inkl. Batterie und Memory Stick Duo)

Gewicht

Akku NP-BX1, Netzteil AC-UD10, Mikro-USB-Kabel,

Mitgeliefertes Zubehor Handgelenkschlaufe, Tragegurt, Bedienungsanleitung

Unverbindliche Preisempfehlungen und Verfligbarkeit
Cyber-shot DSC-RX100 von Sony: 649,00 Euro
Verfugbarkeit: ab Ende Juli 2012

Kamera Tasche LCJ-RXA von Sony: 85,00 Euro
Kamera Akku NP-BX1 von Sony: 50,00 Euro
LCD Schutz PCK-LM12 von Sony: 12,00 Euro
Verfugbarkeit: ab Mitte Juli 2012

Das Partner Programm von Sony Deutschland

Konsumenten, die ihr Sony Produkt seit 1. April 2010 bei einem Partner von
Sony Deutschland erwerben, sichern sich hinsichtlich Beratungsqualitat, Ser-
vice und Garantieleistung entscheidende Vorteile: Je nach Gerét erhalten
Konsumenten nach der Produktregistrierung zwolf Monate Garantieverlange-
rung — und das voéllig kostenfrei. Dazu muss das Produkt innerhalb von zwei
Monaten nach dem Kauf registriert werden — entweder direkt nach dem Er-
werb durch den Handler oder online durch den Konsumenten. Zu den weite-
ren Vorteilen des Produktkaufs bei einem Partner von Sony Deutschland z&hlt
eine professionelle Beratung im Handel, die durch die fachkundige Betreuung
geschulter Verkaufer sichergestellt wird. Dartiber hinaus erhalt der Kunde
eine groRe Auswahl der neuesten Produkte von Sony, Live-Demonstrationen
und eine individuelle Beratung sowie aktuelles Informationsmaterial.

Weitere Details zum Partner Programm von Sony Deutschland, eine Partner-
suche (Shop-Finder) und Informationen zur Produkt-Registrierung gibt es
unter: http://www.sony.de/partner
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Wir halten alle Prozesse in der gesamten Wertschépfungskette so umweltfreundlich wie nur maglich, von der

Produktentwicklung bis hin zur Abfallentsorgung. Unser Ziel ist es, den CO2-AusstoR der Standorte der Sony
Group bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30 Prozent zu verringern**

Planet:

\Wir setzen alles daran, unsere Unternehmenstatigkeit umweltbewusst zu gestalten - langfristig mochten wir erreichen
dass die Produkte und die Geschaftsaktivitaten von Sony tber den gesamten Lebenszyklus keinen dkologischen
Fuabdruck hinterlassen

Fir weitere Informationen zu den Umweltaktivitaten von Sony besuchen Sie bitte www.sony.eu/eco

* Im Vergleich zum Verbrauch im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2009
**Im Vergleich zum AusstoR im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2001

Uber Sony

Sony ist einer der fihrenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen
Audio-, Video-, Kommunikations- und Informationstechnologie fir
Endverbraucher sowie fir professionelle Anwender. Das Unternehmen ist
weltbekannt flr seine audiovisuellen Produkte, wie beispielsweise BRAVIA™
High Definition LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Handycam®
Camcorder, ,a“ (Alpha) Digitale Spiegelreflexkameras und Walkman® MP3-
Player sowie VAIO™ Computer und professionelle HD Broadcast-Systeme,
allen voran die Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als einziger
Anbieter eine komplette High Definition-Wertschdopfungskette und z&hlt mit
den Geschéftsbereichen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den
fuhrenden Digital Entertainment-Marken. Das Unternehmen beschaftigt
weltweit rund 170.000 Mitarbeiter.

Mit dem langfristig angelegten Ful3ball-Engagement - offizieller FIFA-
Partner bis 2014 und weltweiter Sponsor der FIFA-FuRballweltmeisterschaft™
2010 und 2014 — sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit fir Begeisterung.

~sony", ,WALKMAN", ,VAIO", ,Cyber-shot", ,Handycam", ,a“, ,BRAVIA"
und ,XDCAM*“ sind registrierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony
Corporation. Alle anderen Warenzeichen oder registrierten Warenzeichen
sind Eigentum der jeweiligen Rechteinhaber.

Die Meldung und entsprechendes Bildmaterial in Druckqualitat zum Download
finden Sie unter http://presse.sony.de

Weitere Informationen:

Gerrit Gericke

PR Senior Manager

Sony Europe Ltd.
Zweigniederlassung Deutschland
Telefon: 030/2575-4067
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E-Mail: gerrit.gericke@eu.sony.com
Web: www.sony.de

Caterina Wamos

haberlein & mauerer AG

public relations | social media | consumer marketing | retail marketing
Telefon: 030/726 208-162

Telefax: 030/726 208-250

E-Mail: caterina.wamos@haebmau.de

Web: www.haebmau.de
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