SONY

Radio-Fans aufgepasst: Sony prasentiert
erste DAB+ Radios

Am 1. August 2011 fallt der Startschuss fir den erweiterten
digitalen Ubertragungsstandard DAB+ in Deutschland. Sony
halt ab sofort zwei kompatible Radios im Portfolio bereit: Das
portable Gerat XDR-S16DBP Uberzeugt mit ausgezeichnetem
Stereosound und Gehduse aus Naturholz im angesagten
Retro-Style. Das Uhrenradio XDR-C706DBP verfuigt Uber vier
Alarmeinstellungen fur alle Frihaufsteher.

Berlin, 17. Mai 2011. Die neuen Micro-Radios XDR-S16DBP sowie
XDR-C706DBP sind die ersten Gerate von Sony, die mit dem erweiter-
ten digitalen Ubertragungsstandard DAB+ kompatibel sind. In Deutsch-
land konnen Radio-Fans bis Jahresende mit einer Programmvielfalt von
bis zu 40 Sendern rechnen. Nachdem der Start des bundesweiten En-
sembles mit 14 Sendern fir den 1. August geplant ist, gibt es zahlrei-
che Meldungen iber den Ausbau auch des regionalen Programmange-
bots. Der Digitalradio-Standard DAB+ verspricht eine bessere Horfunk-
Qualitat und mehr Sendeplatze in Frequenzbereichen.

Stilvoller digitaler Radio-Genuss

Mit den zwei neuen DAB/DAB+/FM Digitalradios von Sony kdnnen Ra-
diofans ihre Lieblingssendungen jetzt noch stilvoller genie3en: Das por-
table Radio XDR-S16DBP verbindet eine stylishe Retro-Optik mit au-
Rergewdhnlich klarem Stereoklang. Das Gerét ist kinderleicht zu bedie-
nen und punktet mit praktischen Funktionen. Das Uhrenradio XDR-
C706DBP sorgt dank grofRer, klarer Anzeige und vier Alarmeinstellun-
gen daflr, dass es fur das Verschlafen kinftig keine Entschuldigung
mehr gibt.

Dank effizienterer Kodierung konnen die Horer mit DAB+ noch mehr
Radiosender empfangen und einen kristallklaren, stérungsfreien Digi-
talsound genief3en. Beide Gerate bieten zehn DAB/DAB+ Sendespei-
cher sowie zusatzlich zehn FM-Senderspeicher zum Abspeichern der
Lieblingskanale.

Seite 1 von 4



SONY

Portables Retro-Radio XDR-S16DBP von Sony

Das Radio XDR-S16DBP von Sony ist mit seinem elegant abgerunde-
ten Gehause aus Naturholz in einem auffallenden, schicken Design
gehalten. Klare, zeitlose Linien setzen die schlichten, tbersichtlich an-
geordneten Steuerungselemente in Szene, die eine leichte Bedienbar-
keit gewahrleisten.

DAB-, DAB+- und FM-Programme werden Uber die zwei 0,8 Watt Laut-
sprecher in klarem Stereosound wiedergegeben. Auf dem LC-Display
lassen sich die DAB/DAB+-Sender und Programminformationen deut-
lich ablesen.

Ein Sleep-Timer schaltet das Radio nach einem voreingestellten Zeit-
raum automatisch aus. Auch ein Kopfhéreranschluss ist vorhanden, um
jederzeit alle Lieblingsprogramme zu héren, ohne andere zu storen.

Uhrenradio XDR-C706DBP von Sony

Das kompakte DAB/DAB+/FM Uhrenradio XDR-C706DBP von Sony ist
ein Hingucker in jedem Schlafzimmer. Das grol3e, klare LCD-Display
sorgt dafir, dass jeder die Uhrzeit immer gut im Blick hat. Bis zu vier
verschiedene Alarmeinstellungen kénnen programmiert werden — ideal,
wenn zwei Partner zu verschiedenen Zeiten aufstehen missen. Zudem
ist das Radio mit einer Schlummertaste und einem Timer ausgestattet.

Unverbindliche Preisempfehlungen und Verfligbarkeiten
Retro-Radio XDR-S16DBP von Sony: 99,00 Euro
Verfugbarkeit: Mitte Mai 2011

Uhrenradio XDR-C706DBP von Sony: 79,00 Euro
Verfugbarkeit: Mitte Mai 2011
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Das Partner Programm von Sony Deutschland

Konsumenten, die ihr Sony Produkt seit 1. April 2010 bei einem Partner von
Sony Deutschland erwerben, sichern sich hinsichtlich Beratungsqualitat, Ser-
vice und Garantieleistung entscheidende Vorteile: Je nach Gerat erhalten
Konsumenten nach der Produktregistrierung zwolf Monate Garantieverlange-
rung — und das véllig kostenfrei. Dazu muss das Produkt innerhalb von zwei
Monaten nach dem Kauf registriert werden — entweder direkt nach dem Er-
werb durch den Handler oder online durch den Konsumenten. Zu den weite-
ren Vorteilen des Produktkaufs bei einem Partner von Sony Deutschland zahlt
eine professionelle Beratung im Handel, die durch die fachkundige Betreuung
geschulter Verkaufer sichergestellt wird. Dartiber hinaus erhalt der Kunde eine
groRe Auswahl der neuesten Produkte von Sony, Live-Demonstrationen und
eine individuelle Beratung sowie aktuelles Informationsmaterial.

Weitere Details zum Partner Programm von Sony Deutschland, eine Partner-
suche (Shop-Finder) und Informationen zur Produkt-Registrierung gibt es un-
ter: http://www.sony.de/partner

laufend seine Produkte, Prozesse und deren potenzielle Auswirkungen

5 der Energieverbrauch unserer Produkte auch kiinftig weiter sinkt - unser Ziel
an Strombedarf unserer Produkte bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30

lle Prozesse in der gesamten Wertschépfungskette so umweltfreundlich wie nur méglich, von der

juktentwicklung bis hin zur Abfallentsorgung. Unser Ziel ist es, den CO2-Ausstof der Standorte der Sony
bis Ende des Geschaftsjahres 2015 um 30 Prozent zu verringern**,

Planet:

Wir setzen alles daran, unsere Unternehmenstatigkeit umweltbewusst zu gestalten - langfristig méchten wir erreichen
dass die Produkte und die Geschaftsaktivitaten von Sony (iber den gesamten Lebenszyklus keinen 6kologischen
FuRabdruck hinterlassen.

Fur weitere Informationen zu den Umweltaktivitaten von Sony besuchen Sie bitte www.sony.eu/eco

* Im Vergleich zum Verbrauch im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2009
** |m Vergleich zum AusstoR im Geschaftsjahr mit Ende 31. Marz 2001

Uber Sony

Sony ist einer der fiilhrenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen Au-
dio-, Video-, Kommunikations- und Informationstechnologie fir Endverbrau-
cher sowie fir professionelle Anwender. Das Unternehmen ist weltbekannt fir
seine audiovisuellen Produkte, wie beispielsweise BRAVIA™ High Definition
LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Handycam® Camcorder, ,a"
(Alpha) Digitale Spiegelreflexkameras und Walkman® MP3-Player sowie
VAIO™ Computer und professionelle HD Broadcast-Systeme, allen voran die
Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als einziger Anbieter eine kom-
plette High Definition-Wertschopfungskette und zahlt mit den Geschaftsberei-
chen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den fihrenden Digital En-
tertainment-Marken. Das Unternehmen beschaftigt weltweit rund 170.000 Mit-
arbeiter.

Mit dem langfristig angelegten Fuf3ball-Engagement — offizieller Sponsor der
UEFA Champions League bis 2012, offizieller FIFA-Partner bis 2014 und
weltweiter Sponsor der FIFA-FulRballweltmeisterschaft™ 2010 und 2014 —
sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit fur Begeisterung.
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~Sony“, WALKMAN®, ,VAIO*, ,Cyber-shot*, ,Handycam®, ,a“, ,BRAVIA* und ,XDCAM*
sind registrierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony Corporation. Alle anderen
Warenzeichen oder registrierten Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Rechtein-
haber.

Die Meldung und entsprechendes Bildmaterial in Druckqualitdt zum Download
finden Sie unter http://presse.sony.de

Weitere Informationen:

Petra Schultze

PR Manager

Sony Europe Ltd.
Zweigniederlassung Deutschland
Telefon: 030/2575-4053

Telefax: 030/2575-604053

E-Mail: petra.schultze@eu.sony.com
Web: www.sony.de

Hanif Shangama

haberlein & mauerer AG

agentur fir public relations

Telefon: 030/726 208-225

Telefax: 030/726 208-250

E-Mail: hanif.shangama@haebmau.de
Web: www.haebmau.de
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