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LAE 2015: Handelsblatt und WirtschaftsWoche
steigern Reichweite unter Top-Entscheidern

Handelsblatt und WirtschaftsWoche, die beiden fihrenden Titel der Verlagsgruppe
Handelsblatt, haben ihre Reichweite unter den Top-Entscheidern und Top-Managern in
Deutschland erneut ausgebaut. Das geht aus der aktuellen Leseranalyse
Entscheidungstrager in Wirtschaft und Verwaltung (LAE) 2015 hervor, die heute in
Frankfurt veréffentlicht wurde.

Vor allem die WirtschaftsWoche unter Leitung von Chefredakteurin Miriam Meckel
befindet sich weiter auf Erfolgskurs und erzielt mit einer Reichweite von 351.000
Entscheidern ein neues Allzeithoch. Gegenliber dem Vorjahr bedeutet dies einen
Zuwachs um 31.000 Entscheider (plus 9,7 Prozent). Damit baut die WirtschaftsWoche
ihre Spitzenposition im Segment der Wirtschaftspresse aus und liegt mit einer
Gesamtreichweite von 11,9 Prozent deutlich vor den Wettbewerbern Manager Magazin
(9,9 Prozent), Capital (8,9 Prozent), Focus Money (5,6 Prozent) und Impulse (4,1
Prozent). Miriam Meckel: ,Ein ermutigendes Signal flr die gesamte Redaktion, dass wir
mit unserem Relaunch auf dem richtigen Weg sind und die WirtschaftsWoche die Themen
setzt, die fir Entscheider relevant sind.”

Auch das Handelsblatt kann seine Position in der wichtigen Zielgruppe der
Entscheidungstrager weiter ausbauen und wird laut LAE 2015 bérsentéglich von 290.000
Unternehmern, Vorstanden, Selbststandigen und Top-Managern gelesen. Im Vergleich
zum Vorjahr ist dies eine Steigerung um 5.000 Entscheider (plus 1,8 Prozent), gegentber
2012 kann das Handelsblatt sogar ein Plus von 28.000 Entscheidern (plus 10,7 Prozent)
verzeichnen.

Gabor Steingart, Vorsitzender der Geschéftsfihrung der Verlagsgruppe Handelsblatt: ,Die
Ergebnisse der LAE bestéatigen erneut die herausragende Stellung und feste Verankerung
von Handelsblatt und WirtschaftsWoche bei der Entscheider-Elite. Diese Leistungsdaten
sind uns Ansporn und Verpflichtung.*
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Verlagsgruppe Handelsblatt

Die Verlagsgruppe Handelsblatt, ein Unternehmen der Dieter von Holtzbrinck Medien
GmbH, ist das fuhrende Medienhaus fir Wirtschafts- und Finanzinformationen in
Deutschland. Die Verlagsgruppe mit Sitz in DUsseldorf wurde 1946 gegriindet und steht
far fundierten, unabhangigen Qualitatsjournalismus und erreicht mit ihren Entscheider-
Medien wie Handelsblatt und WirtschaftsWoche mehr als zwei Millionen Leserinnen und
Leser. Zur Verlagsgruppe Handelsblatt gehéren zudem Serviceunternehmen wie iq media
marketing gmbh, der fihrende Vermarkter fir Entscheidermedien, corps — der
Spezialverlag fir journalistische Unternehmens- und Verbandkommunikation sowie
weitere Beteiligungen.
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