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Ekosport setzt bei internationalen Websites auf Intershop 7

h Fuhrender Ski- und Outdoor-Héandler aktualisiert Online-Shop in 15 Landern

h Intershop bestatigt Wachstumsplane fur den franzdésischen Markt

Jena, Deutschland/Paris, Frankreich, 2. Juni 2014 — Der fuhrende Ski- und Outdoor-
Spezialist Ekosport setzt bei seinen internationalen Online-Shops auf die Omni-Channel-
Commerce-Plattform von Intershop. Der franzdsische Fachhandler fir Sportartikel wird eine
bisher genutzte, intern entwickelte E-Commerce-Software durch die Intershop-7-Plattform
ersetzen und mit der neuen Website gleichzeitig in 15 Landern online gehen, darunter in
Frankreich, Deutschland, Italien, Russland, Spanien und Grof3britannien. Die neue Website

soll im Spatsommer starten.

Gleichzeitig mit der Bekanntgabe des neuen Lizenzkunden bekréftigt Intershop seine
Wachstumsstrategie fur den franzésischen Markt. Frankreich ist neben Deutschland,
Grol3britannien, den Benelux-Landern und den USA eine von finf ausgewiesenen
Kernregionen, auf die sich Intershop fokussiert. Intershop plant bis zum Ende des Jahres
sowohl das Team vor Ort als auch den Kundenstamm in Frankreich zu verdoppeln. Um die
Wachstumsziele zu erreichen und die Marktposition im mittleren und oberen Kundensegment
zu festigen, ist Intershop auf der Suche nach neuen Partnern, die das Unternehmen bei der
Akquisition und Implementierung der Commerce-Plattform fir B2C- und B2B-Kunden
unterstitzen. Intershop starkt zudem sein Fuhrungsteam in Frankreich durch die Ernennung

von Kamel Tansaout, der seit Marz das Vertriebsteam in Paris leitet.

.Der franzdsische Markt bietet grof3e Chancen, weil Unternehmen kontinuierlich ihre E-
Commerce-Kandle Uberarbeiten, neu erfinden und danach streben, ihren Kunden echte
Omni-Channel-Commerce-Erfahrungen zu bieten. Fur Unternehmen hierzulande ist
insbesondere die Internationalisierung ein groRes Thema, da sie feststellen, dass sie tUber
die Landesgrenzen hinaus wachsen missen, um wettbewerbsféhig zu bleiben*, erklart

Kamel Tansaout.

Intershop starkt aktuell das Produktgeschéaft und legt dabei einen gréfl3eren Fokus auf den

Vertrieb der firmeneigenen Technologien vor allem im mittleren Kundensegment sowie



darauf, neue Kunden durch starke Partnerschaften zu gewinnen. Diese werden durch lokale,

flexible Vertriebseinheiten in strategischen Markten wie Frankreich unterstitzt.

»Als einziger unabhéangiger Plattformanbieter und mit einer bewahrten Technologie, die sich
durch Innovation, Flexibilitdt und Skalierbarkeit vom Markt abhebt, sind wir optimistisch, im
stark wachsenden franzosischen E-Commerce-Markt weitere Marktanteile gewinnen zu
kénnen“, kommentiert Axel Kohler, Senior Vice President Global Sales and Marketing, die

neue Marketinginitiative in Frankreich.

Uber Intershop:

Intershop Communications AG (gegruindet 1992; Prime Standard: ISH2) ist der fuhrende unabhé&ngige
Anbieter innovativer und umfassender Lésungen fir den Omni-Channel-Commerce. Das
Unternehmen bietet leistungsstarke Standardsoftware fir den Vertrieb Uber das Internet sowie alle
zugehdrigen Dienstleistungen, inklusive des Online-Marketings. Dartiber hinaus Ubernimmt Intershop
im Auftrag seiner Kunden die gesamte Prozesskette des Online-Handels einschlieRlich Fulfillment.
Weltweit setzen Uber 500 grofRe und mittelstdndische Unternehmen und Organisationen auf Intershop.
Zu ihnen zahlen u. a. HP, BMW, Bosch, Deutsche Telekom und Mexx. Intershop hat seinen Sitz in
Deutschland (Jena) und unterhalt Niederlassungen in den USA, Europa, Australien und China.
Weitere Informationen Uber Intershop erhalten Sie im Internet unter www.intershop.de.

Diese Mitteilung enthalt Aussagen Uber zukinftige Ereignisse bzw. die zukinftige finanzielle und
operative Entwicklung von Intershop. Die tatsachlichen Ereignisse und Ergebnisse kénnen von den in
diesen zukunftsbezogenen Aussagen dargestellten bzw. von den nach diesen Aussagen zu
erwartenden Ergebnissen signifikant abweichen. Risiken und Unsicherheiten, die zu diesen
Abweichungen fiihren kdnnen, umfassen unter anderem die begrenzte Dauer der bisherigen
Geschaftstatigkeit von Intershop, die geringe Vorhersehbarkeit von Umsétzen und Kosten sowie die
mdglichen Schwankungen von Umséatzen und Betriebsergebnissen, die erhebliche Abhéangigkeit von
einzelnen groRen Kundenauftragen, Kundentrends, den Grad des Wettbewerbs, saisonale
Schwankungen, Risiken aus elektronischer Sicherheit, mégliche staatliche Regulierung, die
allgemeine Wirtschaftslage und die Unsicherheit bezuglich der Freistellung gegenwartig
verfugungsbeschrankter liquider Mittel.
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