
Social Lifestyle for YOU!



Stetiger Anstieg bei Bio & Fairtrade Lebensmitteln.

MARKT-ENTWICKLUNG IM FOOD-BEREICH

von der Randgruppe in den Supermarktüber die Nische bis in die Discounter
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Als Hauptgründe gegen den Kauf nennen die 
Verbraucher […] ein unzureichendes Angebot 
im „Non-Food-Bereich“ (64 Prozent) […]*

*Europa Konsumerbarometer 2010 

DEFIZIT IM NON-FOOD-BEREICH

02/201002/201002/201002/2010
Unzureichendes Angebot im Non-Food-Bereich

trotz neuem Internet-Marktplatz.

Der faire Handel wird erst dann weitere

Marktanteile gewinnen, wenn der

VerbraucherVerbraucherVerbraucherVerbraucher intensiverintensiverintensiverintensiver informiertinformiertinformiertinformiert,

diediediedie GlaubwürdigkeitGlaubwürdigkeitGlaubwürdigkeitGlaubwürdigkeit gestärktgestärktgestärktgestärkt und

diediediedie AttraktivitätAttraktivitätAttraktivitätAttraktivität derderderder ProdukteProdukteProdukteProdukte gesteigertgesteigertgesteigertgesteigert
wird.*
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Innovativer und serviceorientierter Vertriebskanal 
für sozial oder ökologisch verantwortungsvoll 
hergestellter Produkte an LOHAS. 

NEUER CROSS-MEDIALER VERTRIEBSKANAL

OnlineOnlineOnlineOnline

OfflineOfflineOfflineOffline

CrossmediaCrossmediaCrossmediaCrossmedia

LOHASLOHASLOHASLOHAS
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CSR Tourism



Kombination aus Hintergrundberichten und 
Produktbeschreibung als Lifestyle-Magazin.

Ansprechendes Design 

eines Lifestyle MagazinsLifestyle MagazinsLifestyle MagazinsLifestyle Magazins

Hintergrundberichte Hintergrundberichte Hintergrundberichte Hintergrundberichte 

zu beteiligten Personen, 

Initiativen und 

Produktherstellung 

AUFWERTUNG DURCH EXPERIENCE SHOPPING
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Direkte Möglichkeit Direkte Möglichkeit Direkte Möglichkeit Direkte Möglichkeit für 

eigenes Engagement



Kombination von Online Shopping-Magazin 
mit innovativen Vertriebskanälen.

OnlineOnlineOnlineOnline

Innovatives

Experience 

Shopping 

MULTI CANNEL MANAGEMENT 
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EShopEShopEShopEShop YouTube Shopping ChannelYouTube Shopping ChannelYouTube Shopping ChannelYouTube Shopping Channel

Facebook ShopFacebook ShopFacebook ShopFacebook Shop

LOHASLOHASLOHASLOHAS



Neues Shopping Erlebnis durch Anreicherung mit 
Multimedia und mobiler Anwendung.

EXCITING SHOPPING EXPERIENCE

Cross Media 

Shopping

Augmented 

Multimedia

Experience

Smart 

Magazine

Smart 

Advertisment
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OfflineOfflineOfflineOffline

iPadiPadiPadiPad

iPhone 4iPhone 4iPhone 4iPhone 4

MobileMobileMobileMobile

LOHASLOHASLOHASLOHAS



SOZIALE VERANTWORTUNG ENTLANG DER 
GANZEN WERTSCHÖPFUNGSKETTE

OnlineOnlineOnlineOnline

OfflineOfflineOfflineOffline

CrossmediaCrossmediaCrossmediaCrossmedia

EnterpriseEnterpriseEnterpriseEnterprise

* Waren* Waren* Waren* Waren* Information* Information* Information* Information

LOHASLOHASLOHASLOHAS

Picking & Picking & Picking & Picking & 

PackagingPackagingPackagingPackaging

Seite 8

CSR Tourism

ShippingShippingShippingShipping

ShippingShippingShippingShipping



Wir adressieren sowohl die Bedürfnisse der 
Hersteller sowie Konsumenten als auch die 
ihrer Unterstützer und Initiativen.

UnterstützerUnterstützerUnterstützerUnterstützer

KonsumentenKonsumentenKonsumentenKonsumenten

WIN-WIN-WIN SITUATION

OnlineOnlineOnlineOnline

OfflineOfflineOfflineOffline

CrossmediaCrossmediaCrossmediaCrossmedia

HerstellerHerstellerHerstellerHersteller und und und und 

ProduzentenProduzentenProduzentenProduzenten
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JOIN US

Wir sind auf der Suche nach Partnern, Freiwilligen 
und jeder Art von weiterer Unterstützung!

Get part and live responsible!!!

SOCIAL² UG SOCIAL² UG SOCIAL² UG SOCIAL² UG 
((((haftungsbeschränkthaftungsbeschränkthaftungsbeschränkthaftungsbeschränkt) ) ) ) 

c/o Social Lab KÖLNc/o Social Lab KÖLNc/o Social Lab KÖLNc/o Social Lab KÖLN

VenloerVenloerVenloerVenloer Str. 241Str. 241Str. 241Str. 241----245245245245

50823 Cologne, GERMANY50823 Cologne, GERMANY50823 Cologne, GERMANY50823 Cologne, GERMANY

TTTT +49 178 338 3390+49 178 338 3390+49 178 338 3390+49 178 338 3390

EEEE info@social2.deinfo@social2.deinfo@social2.deinfo@social2.de
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