SOCIAL’

Social Lifestyle for YOU!




SOCIAL’
® Stetiger Anstieg beil Bio & Fairtrade Lebensmitteln.
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SOCIAL’

® Als Hauptgrunde gegen den Kauf nennen die
Verbraucher [...] ein unzureichendes Angebot

ons'\b\e
P im ,Non-Food-Bereich” (64 Prozent) [...]"
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Unzureichendes Angebot im Non-Food-Bereich
trotz neuem Internet-Marktplatz.

Der faire Handel wird erst dann weitere
Marktanteile gewinnen, wenn der

Verbraucher intensiver informiert,

die Glaubwurdigkeit gestarkt und

die Attraktivitat der Produkte gesteigert
wird.”

s ‘ *Europa Konsumerbarometer 2010
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® Innovativer und serviceorientierter Vertriebskanal
fur sozial oder 6kologisch verantwortungsvoll
hergestellter Produkte an LOHAS.
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®

Kombination aus Hintergrundberichten und

J e Produktbeschreibung als Lifestyle-Magazin.
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® Kombination von Online Shopping-Magazin
mit innovativen Vertriebskanalen.
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® Neues Shopping Erlebnis durch Anreicherung mit
Multimedia und mobiler Anwendung.
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@ Wir adressieren sowohl die Bedurfnisse der
Hersteller sowie Konsumenten als auch die

ReSPO“S.\b\e . . e
1hrer Unterstutzer und Initiativen.
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® Wir sind auf der Suche nach Partnern, Freiwilligen
und jeder Art von weiterer Unterstutzung!
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c/o Social Lab KOLN

| Venloer Str. 241-245
50823 Cologne, GERMANY

+49 178 338 3390
info@social2.de
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