
	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

Pressemitteilung	
  

	
  

Nachfolge	
  für	
  das	
  Commerzbank	
  Triathlon	
  Team	
  in	
  Reichweite	
  	
  	
  	
  	
  
Neues	
  Weltklasseteam	
  um	
  Timo	
  Bracht	
  und	
  Erfolgstrainer	
  Ralf	
  Ebli	
  formiert	
  sich	
  	
  	
  	
  

	
  

Kona	
   (Hawaii,	
   US)	
   /	
   Mannheim	
   (Germany),	
   08.	
   Oktober	
   2011.	
   Nach	
   dem	
  

angekündigten	
   Rückzug	
   der	
   Commerzbank	
   als	
   Team-­‐Hauptsponsor	
   ihres	
   er–

folgreichen	
  Triathlon	
  Teams,	
  sind	
  wichtige	
  Voraussetzungen	
  für	
  ein	
  Nachfolge–

team	
   auf	
   Weltklasse-­‐Niveau	
   geschaffen	
   und	
   die	
   Realisierung	
   ab	
   der	
   neuen	
  

Saison	
  in	
  Reichweite.	
  Das	
  neue	
  ambitionierte	
  Triathlon	
  Team	
  formiert	
  sich	
  um	
  

den	
   Spitzenathleten	
   Timo	
   Bracht,	
   sechsfacher	
   Ironman	
   und	
   zweifacher	
   Euro–

pameister,	
  der	
  heute	
  in	
  Kona	
  bei	
  den	
  Ironman	
  Weltmeisterschaften	
  als	
  einer	
  der	
  

Favoriten	
  an	
  den	
  Start	
  geht.	
  Chef-­‐Coach	
  und	
  sportlicher	
  Leiter	
  des	
  neuen	
  Teams	
  

wird	
  Erfolgstrainer	
  Ralf	
  Ebli.	
  Teammanager	
  ist	
  Jörg	
  Mayer,	
  Geschäftsführer	
  der	
  

L&S	
  Lauf-­‐	
  und	
  Sport	
  Shop	
  GmbH,	
  ein	
  erfahrener	
  und	
  innovativer	
  Unternehmer	
  

aus	
  dem	
  Sporthandel.	
  

	
  

Chance	
  für	
  Hauptsponsor	
  beim	
  potenziell	
  weltbesten	
  Triathlon	
  Team	
  

Mit	
   Timo	
   Bracht	
   als	
   Captain	
   und	
   fünf	
   weiteren	
   Spitzen-­‐	
   und	
   Nachwuchs-­‐

Triathleten	
   konnte	
   bereits	
   das	
   komplette	
   Team	
   formiert	
   werden.	
   Der	
   euro–

päische	
  Onlinehändler	
  21RUN.COM	
  steht	
  bereits	
   als	
   zweiter	
  Top-­‐Sponsor	
   fest,	
  

ebenso	
   eine	
   imposante	
   Gruppe	
   namhafter	
   Hersteller	
   als	
   Materialsponsoren.	
  

Noch	
  offen	
  ist	
  derzeit	
  der	
  namensgebende	
  Hauptsponsor	
  des	
  Teams.	
  Die	
  dies–

bezüglichen	
  Verhandlungen	
  mit	
  mehreren	
  interessierten	
  Unternehmen	
  laufen.	
  	
  

	
  

Triathlon-­‐Fans	
  werden	
  zu	
  Team-­‐Sponsoren	
  und	
  Nachwuchs-­‐Förderern	
  

Neu	
  und	
  innovativ	
  ist	
  dabei	
  die	
  Finanzierung	
  und	
  Einbeziehung	
  der	
  in	
  Deutsch–

land	
  und	
  Europa	
  stetig	
  wachsenden	
  Triathlon-­‐Fangemeinde.	
  Teammanager	
  Jörg	
  

Mayer:	
  „Triathlon	
  lässt	
  sich	
  nicht	
  mit	
  kommerzialisierten	
  Sportarten	
  vergleichen.	
  

Trotz	
  höchsten	
  Leistungen	
  der	
  Athleten	
  müssen	
  diese	
  oft	
  von	
  Saison	
  zu	
  Saison	
  um	
  



	
  

	
  

Sponsoren	
   und	
   Unterstützer	
   bangen.	
   Dies	
   erschwert	
   auch	
   die	
   Nachwuchs–

förderung.	
   Wir	
   glauben,	
   dass	
   der	
   Triathlon-­‐Sport	
   mittlerweile	
   so	
   viele	
   Freunde	
  

gefunden	
  hat,	
  dass	
  eine	
  Beteiligung	
  der	
  Fans	
  an	
  der	
  Finanzierung	
  des	
  ehrgeizigen	
  

neuen	
   Teamprojekts	
   und	
   begleitender	
   Fördermaßnahmen	
   für	
   den	
   Nachwuchs	
  

möglich	
   ist“.	
   So	
   führt	
   Top-­‐Sponsor	
   21RUN.COM	
   künftig	
   von	
   jedem	
   Kauf	
   in	
  

seinem	
  Online-­‐Shop	
   einen	
  Betrag	
   in	
  Höhe	
   von	
  2.-­‐	
   Euro	
   in	
   den	
  Team-­‐Fond	
   ab.	
  

Weitere	
  Team-­‐,	
  Medien-­‐	
   und	
  Eventpartner	
   unterstützen	
  diese	
   Idee,	
   damit	
   alle	
  

Triathlon-­‐Fans	
   und	
   Freizeitsportler	
   bald	
   vielfältigste	
  Möglichkeiten	
   haben	
   das	
  

neue	
  Triathlon-­‐Team	
  und	
  auch	
  Nachwuchs-­‐Athleten	
  zu	
  unterstützen.	
  	
  

	
  

„Wir	
  legen	
  bei	
  den	
  Gesprächen	
  mit	
  potenziellen	
  Hauptsponsoren	
  Wert	
  darauf,	
  dass	
  

der	
   Partner	
   unsere	
   Begeisterung	
   für	
   den	
   Triathlon-­‐Sport	
   und	
   unsere	
   Vision	
   der	
  

Fanbeteiligung	
   teilt.	
   Mit	
   unserem	
   Engagement	
   für	
   ein	
   Weltklasseteam	
   aus	
  

Deutschland	
   wollen	
   wir	
   gemeinsam	
   mit	
   allen	
   Partnern	
   und	
   den	
   Fans	
   einen	
  

nachhaltigen	
   Beitrag	
   zur	
   weiteren	
   Entwicklung	
   dieses	
   außergewöhnlichen	
   und	
  

faszinierenden	
  Sports	
  leisten“,	
  ergänzt	
  Jörg	
  Mayer:	
  „Noch	
  sind	
  alle	
  Optionen	
  offen,	
  

aber	
  wir	
   sind	
   sicher,	
   im	
  Anschluss	
   an	
   die	
  Weltmeisterschaften	
   auf	
  Hawaii	
   zügig	
  

den	
  Namenssponsor	
  für	
  das	
  Team	
  präsentieren	
  zu	
  können!“	
  
	
  

	
  

	
  

Ihr	
  Redaktionskontakt:	
  

	
  

Oliver	
  Schwartz	
  

+49	
  178	
  2052055	
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