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Übersicht

Studie: Marktmonitor Immobilien 2011

Methode: Online-Befragung

Grundgesamtheit: Gewerbliche Immobilienanbieter in Deutschland

Stichprobe: 397 Befragte nach Bereinigung der Daten, repräsentativ für 

gewerbliche Immobilienvermittler und -anbieter in Deutschland



Zu den wichtigsten überregionalen Lagefaktoren bei der 
Immobilienvermarktung gehört aktuell das Jobangebot
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Gute Erreichbarkeit einer größeren Stadt in der Nähe

Anbindung an ein gut ausgebautes Bundesstraßennetz

Gute Autobahnanbindung

Gute Erreichbarkeit von überregionalen Zugverbindungen

Gute Flughafenanbindung

Diese überregionalen Lagefaktoren bewerten die befragten Makler heute als 
„Sehr wichtig“ für die Vermarktung von Immobilien :



Die Parkplatzsituation ist das wichtigste regionale 
Lagekriterium, das den Vermarktungserfolg mit 
bestimmt

Diese regionalen Lagefaktoren bewerten die befragten Makler heute als „Sehr wichtig“ für 
die erfolgreiche Vermarktung von Immobilien:
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Nähe zu einem Park / zur Natur außerhalb des Ortes



Ein gutes Jobangebot wird auch in Zukunft von großer 
Bedeutung für die erfolgreiche Immobilienvermarktung sein
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Von diesen überregionalen Lagefaktoren glauben die befragten Makler, dass sie 
in zehn Jahren von noch größerer Relevanz sein werden:



Zu den wichtigsten regionalen Lagefaktoren gehören 
auch in Zukunft der Parkplatz vor Ort und die gute 
Anbindung an den Nahverkehr
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Von diesen regionalen Lagefaktoren glauben die befragten Makler, dass sie 
in zehn Jahren von noch größerer Relevanz sein werden:
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