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Riesenerfolg: Mehr als 50 deutsche Young Lions reis  en
nach Cannes

Deutschland reist mit tiber 50 Nachwuchs-Kreativen nach Cannes und stellt
damit eine der gréRten Young Lions-Delegationen Uberhaupt.

Mehr als 15 Agenturen schicken ihre Nachwuchs-Kreativen dieses Jahr zum
Cannes Festival und sichern damit, dass auch in Zukunft mit Top-Platzierung von
Deutschland in internationalen Kreativrankings zu rechnen ist.

LAgenturen, die eine Cannes-Reise zu Recruitment- und Motivationszwecken
nutzen, setzten sich klar im Werben um die jungen Kreativen von der Konkurrenz
ab und begeistern so junge Leute nachhaltig”, erlautert Florian Weischer vom
deutschen Reprasentanten WerbeWeischer.

Die Youngster erwartet neben dem umfangreichen Festivalangebot auch ein von
WerbeWeischer zusammengestelltes Programm. So flhren z.B. die deutschen
Juroren exklusiv durch die Ausstellungen und erklaren die Arbeiten mit Insides
aus den Jurysitzungen.

Schon vor dem Festival tauschen sich ehemalige, aktuelle und zuktinftige Young
Lions Uber die Fanseite ,Young Lions Germany“ bei Facebook aus.

Anmeldungen zum Festival sind noch unter www.canneslions.com maglich.




Uber WerbeWeischer GmbH & Co. KG

WerbeWeischer GmbH & Co. KG ist seit mehr als 50 Jahren Kinovermarkter in
Deutschland und seit 1996 Reprasentant der Cannes Lions — International
Festival of Creativity. WerbeWeischer platziert Kinowerbung — Leinwandprasenz,
Promotion oder Sonderwerbeform — dort, wo sie effektiv wirkt, betreut die
fihrenden Kinoketten in Deutschland und wickelt 80 Prozent aller Kino-
Werbespendings ab. Der Marktfiihrer setzt Kampagnen auf lokaler, nationaler
und internationaler Ebene in allen Kinos um und stellt dabei die
Kundenorientierung in den Mittelpunkt. Die Einbindung in die
Weischer.Mediengruppe schafft Synergien mit den Bereichen Out-of-Home,
Online und Mobile Marketing.

Weischer.Mediengruppe: Fuhrend in Kino- und Plakatw  erbung

Das Ziel der Weischer.Mediengruppe ist klar gesteckt: Die Werbegelder der
Kunden sollen im Kino- und Out-of-Home-Markt — den beiden Kernbereichen des
Firmenverbundes — effizient und zielgruppengenau zum Einsatz kommen.

Die Kunden der Weischer.Mediengruppe profitieren nicht nur von der Erfahrung
aus mehr als 50 Jahren Marktprasenz, sondern auch von der Innovationskraft
des Unternehmens und seiner Kompetenz in Forschung, Beratung und Planung.
Dieser Know-how-Vorsprung im gesamten Dienstleistungsportfolio hat die
Weischer.Mediengruppe zum Marktfihrer gemacht: Rund 200 Mitarbeiter sind an
vier Standorten — Hamburg, Frankfurt / Main, Wuppertal und Bonn — fir die
Kunden der Weischer.Mediengruppe tétig.

In der Weischer.Mediengruppe agieren zwei Holdinggesellschaften, die 2010
einen Umsatz von rund 300 Mio. Euro erwirtschafteten: Die Weischer Kino-Media
oHG biindelt alle Aktivitdten rund ums Thema Kino, die Weischer Medien-Service
KG ist u.a. mit ihrer Firma Jost von Brandis im AuRenwerbemarkt erfolgreich.

Als personlich haftende Gesellschafter stehen Florian und Marcus Weischer fur
die Kontinuitat des von ihrem Vater Hans Weischer gegriindeten

Familienunternehmens, das bis heute inhabergefihrt und networkunabhangig ist.

Weitere Infos unter www.weischer.net.
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