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In vier Phasen zum AUFTAKT Kreativwirtschaft Ruhr Prognosy

Trendbefragung & ,
Datenanalyse } Marktscreening } Expertengesprache } Zukunftswerkstatt

= Datenanalyse zu = Online-Befragung der = 10 Interviews mit = Mit Akteuren der
Beschaftigung & Kreativen im Unternehmern, wichtigsten
Umsatz Ruhrgebiet Intermediéren und Teilbranchen der
« Benchmarks mitNRW = Aussagen zu Wirtschattsforderemn 2. Kreativwirtschaft im
und Bund Kunden-struktur, und Cros%-Sepctor- _ 9 _
= Analyse der 11 Standort-attraktivat Innovation = Diskussion der
und Ergebnisse

Teilmarkte .
Innovationsverhalten

v v v v -

AUFTAKT Kreativwirtschaft Ruhr
26.11. in Duisburg

= Auftaktveranstaltungen zur engeren
Vernetzung und Weiterentwicklung der
Kreativwirtschaft im Ruhrgebiet

= \ortrdge und Diskussionen zu
Innovationspotenzialen und
branchenubergreifenden Kooperationen
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Leitfragen der Potenzialanalyse Prognosy

» Wie helfen die Standortbedingungen im
Ruhrgebiet den Kreativunternehnmen?

= Welche Starken und Schwachen hat die
Kreativwirtschaft im Ruhrgebiet?

= \Wo sind die Wachstumsmarkte fir die
Kreativwirtschaft Ruhr? Und wie kbnnen Kreative
diese erreichen?

= Wie lassen sich Innovationsimpulse flr andere
Unternehmen schaffen?
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Kreativstandort Ruhr Prognosy

= Positive Assoziation zum Ruhrgebiet
als Kreativstandort: “vielfaltiger
Experimentierraum, der Platz flr
Neues und Innovationen bietet"

= Attraktivitat des Standorts  ist bei
laut 50% der Kreativunternehmen
gestiegen, rund 12 % erkennen hier
einen Ruckgang.

= Aber: Image des Ruhrgebiets ist ein
Nachteil bei der Kundenakquise
aul3erhalb des Ruhrgebiets.

Ergebnisse aus der Online-Befragung ,Kreativwirtsch aft RUHR"
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Kreativstandort Ruhr
Wo steht die Kreativwirtschaft Ruhr im Vergleich?

prognosy

Entwicklung der Kreativwirtschaft
2009-2012 in Prozent » 10.300 Selbstandige und

-ﬂﬂ Umsatz 2009-2012 Unternehmen mit insgesamt 35.300
-6’1% Ll = = L]
sozialversicherungspflichtig

0 '] u -
NRw | 0,1% Beschaftigten ( SvB) in der Kultur-
Deutschland | ©.7% und Kreativwirtschaft
Efg%fggstgggg = 6,0 Mrd. Euro Jahresumsatz
0, - c c 5
RUHR | 0,4% erwirtschafteten die Kreativ-
NRW 4,6% unternehmen im Jahr 2012 in der
peutschiand [ 5.5% Metropole Ruhr.
S ————— » Umsatz- und Erwerbstatigenanteil
-4,3% 2009-2012 der Kreativbranche an der Gesamt-
NRW |1 0,6% wirtschaft in der Region von rund 2%.

Damit erzielt das Ruhrgebiet im NRW-
. I und Deutschlandvergleich nur einen
unterdurchschnittlichen Wert

Deutschland 1,6%
-

[ I

Quelle: Prognos AG (2014) auf Basis der Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fur Arbeit

sowie der Umsatzsteuerstatistik der Information und Technik NRW © 2014 Prognos AG &



Starken und Potenziale

Welche Teilmarkte der Kreativwirtschaft sind dynami

«ch» Prognoss

Umsatz- und Beschaftigtenentwicklung der Teilmarkte

der Kreativwirtschaft

Beschéftigungsriickgang &
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U-Entw.: -7,0%

ET-Entw.: -3,5%
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1. 700 ET
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Beschéaftigungs- und
Umsatzwachstum 2009-2012

Architekturmarkt
5000 ET
~ UEntw.: +11,9%
CT-Entw.: +10,6%

Software-/Games-
Industrie
12400 ET
U-Entw_: +2,6%
ET-Entw.: +11,1%

Beschiiftigungswachstum &
Umsatzriickgang

Quelle: Prognos AG (2014) auf Basis der Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit sowie der Umsatzsteuerstatistik der

Information und Technik NRW, Geschaftsbereich Statistik.
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Starken und Potenziale

Wo im Ruhrgebiet ist die hochste Kreativendichte? prognoss

Der urbane Kern bildet das kreative Zentrum in der Metropole Ruhr

LK Recklinghausen

SK Hamm
LK Wesel
SK Bottrop LK Unna

SK Gelsenkirchen

SK'Qberhausen SK Herne

SK Duisburg

SK Miilheim an d
LK Ennepe-Ruhr-Kreis

SK Hagen

Anteil der KKW an der Gesamtwirtschaft in %
Metropole Ruhr: 2,6% . s .
Nordrﬁein-Westfalen' 3 40/2 Anteil der Erwerbstatigen in der
Deutschland: ) 3’ 5% Kultur- und Kreativwirtschaft, 2012
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Quelle: Prognos AG (2014) auf Basis der Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit sowie der Umsatzsteuerstatistik der Information und © 2014 Prognos AG 7
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Wachstumsmarkte Prognosy

Welche Kundenbranchen stehen aktuell im Vordergrund ?

Aktuelle Kundenbranchen der Kreativunternehmen

Kreativwirtschaft _ 49%

Privatpersonen | NG 31%
Gesundheitswirtschaft | NN 21%
Offentliche Verwaltung | 18%

Sozialbereich | 17%
Maschinen- & Fahrzeugbau | 15%
Tourismus | 14%
Energiewirtschaft | 13%
Baugewerbe _ 9%.

0% 20% 40% 60%

Quelle: Onlinebefragung Kreativwirtschaft Ruhr - Prognos 2014 © 2014 Prognos AG 8



Wachstumsmarkte pPrognosy
?

Welche Kundenbranchen suchen die Kreativunternehmen

Zukunftige Kundenbranchen der Kreativunternehmen

I 0%
Privatpersonen |G 28%
Tourismus |G 28%

Bildung & Forschung | 27%

Energiewirtschaft || 19%

Kreativwirtschaft

Gesundheitswirtschaft [ 18%
Offentliche Verwaltung [ 16%

Maschinen- und.. Il 13%

Mobilitat & Verkehr 13%
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Quelle: Onlinebefragung Kreativwirtschaft Ruhr - Prognos 2014 © 2014 Prognos AG 9



Wachstumsmarkte Prognossy
J

Wo sind die Kunden der Kreativen? < -

Ruhrgebiet 38,00 R :

Restliches NRW

Restliches
Deutschland 1 ]

Ausland I 3,4%
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Innovationspotenziale prognoss

= Jedes zweite Kreativunternehmen von 170 aus dem Ruh  rgebiet hat
In den vergangenen 2 Jahren Innovationen auf den Markt gebracht!

Welche Arten von Neuheiten haben die Kreativen auf den Markt gebracht?

Neue Produkte

Produktion von Inhalten (Musik,
Text, Bild usw.)

Neue Dienstleistungen
Neue Organisationsformen
Neuartige Vertriebskanéale

Neue Ertragsmodelle

Quelle: Onlinebefragung Kreativwirtschaft Ruhr - Prognos 2014 © 2014 Prognos AG 11



prognosy

Innovationspotenziale

Unternehmen anderer Branchen..

..kennen das Innovationspotenzial der Kultur-
und Kreativwirtschaft nicht

...kennen Arbeitsweisen und Losungswege der 70.2%
Kreativwirtschaft nicht bzw. sind ungewohnt ’

...fallt es schwer eingespielte Innovations- 66.7%
prozesse und —ablaufe zu verandern ’

... verwechseln Kreativunternehmen vielfach
mit Kunst- und Kulturbetrieben

... haben zu wenige Gelegenheiten flr den
personlichen Kontakt

... und ihre Problemlagen sind fur
Kreativunternehmen schwierig zu verstehen

35,7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Onlinebefragung Kreativwirtschaft Ruhr - Prognos 2014 © 2014 Prognos AG 12



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit Prognosy

Dr. Olaf Arndt
Vize-Direktor Prognos AG

prognoss | Domshof 21 | 28195 Bremen

Tel: +49 421 51 70 46-523
Fax: +49 211 91316 288-523
E-Mail: olaf.arndt@prognos.com



